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Il - Capacidade de atendimento

A Agéncia atua em diversos segmentos da comunicagéo, oferecendo uma estrutura
completa e integrada para que nossos clientes tenham uma viséo estratégica e
abrangente de seu negdcio, do mercado e de seu publico. Nosso compromisso &
fornecer solugdes que conectam marcas e pessoas, unindo criatividade, tecnologia
e planejamento estratégico.

Valorizamos o capital humano como pilar essencial do nosso sucesso. Nossa
equipe & constantemente capacitada por meio de treinamentos e aperfeicoamento
técnico, garantindo um ambiente de trabalho colaborativo, inovador e motivador.
Esse investimento reflete diretamente na qualidade dos servicos prestados e na
satisfacdo dos nossos clientes.

Acreditamos que a comunicagdo bem planejada fortalece marcas, gera valor e
impulsiona negécios. Para isso, contamos com um time multidisciplinar, que alia
expertise em diferentes areas para desenvolver campanhas criativas, eficientes e
alinhadas as necessidades de cada cliente.

Nosso modelo de atuagdo se baseia em um método estratégico e dinamico,
garantindo eficiéncia em todas as etapas do processo — do planejamento a
execucdo. Trabalhamos com inteligéncia de dados, andlise de mercado e inovagao,
mantendo sempre um olhar estratégico para obter os melhores resultados.

Nosso compromisso vai além da entrega de servigos; buscamos relacionamentos
duradouros, baseados em ética, transparéncia e exceléncia. Para isso, seguimos 0s
seguintes principios:

1. Preservar a reputagcdo e imagem dos nossos clientes e parceiros no
mercado.

2. Manter a atualizagdo constante das informagées e metodologias aplicadas
nos projetos.

3. Assegurar transparéncia em todas as contratacbes e negociagbes
comerciais.

4. Valorizar o potencial humano, incentivando a criatividade e o crescimento
profissional da equipe.

5. Otimizar os investimentos dos clientes, garantindo o melhor custo-beneficio
em negociagbes com veiculos e fornecedores.

6. Desenvolver estratégias sustentaveis, promovendo o crescimento solido dos
negocios atendidos.

7. Proteger a confidencialidade das informagdes, assegurando total sigilo e
integridade dos dados.

8. Incentivar um ambiente de respeito e colaboragdo, onde todas as vozes
sejam valorizadas.
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9. Praticar uma remuneracao justa, compativel com a qualidade e complexidade

do trabalho realizado.
exclusividade de atendimento dentro do mesmo segmento,

10. Manter

resguardando os interesses dos clientes.
11. Atuar com rigor contra qualquer pratica ilicita, adotando uma postura firme
contra corrup¢ao e suborno.
12.Conformidade com a LGPD, garantindo que todas as nossas operagées
sigam rigorosamente as diretrizes de protegéo de dados:

dados.

Monitoramento constante da legislagéo vigente.
Mapeamento dos dados tratados, desde a coleta até a eliminacao.

Aplicacio de protocolos rigidos de seguranca da informagao.

Treinamento continuo da equipe para garantir boas praticas na gestao de

e Implementacgao de politicas de privacidade claras e acessiveis aos clientes.

Nosso compromisso com a inovagdo, qualidade e ética faz da Agéncia uma
referéncia em comunicagdo, garantindo solugdes personalizadas, ageis e altamente
eficazes para nossos clientes.

a - Relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a
especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles:

CLIENTE SEGUIMENTO DATA DE INiCIO DO
ATENDIMENTO
COPRA ALIMENTOS VAREJO JUL/2024
AGUA DE CHEIRO COSMETICO SET/2024
UBIZ CAR MOBILIDADE URBANA 2023/2024
STARS CLINIC ESTETICA FEV/2024
PRIMACREDI COOPERATIVA DE CREDITO | NOV/2020
NOVALAR VAREJO  (MOVEIS  E |0OUT/2024
ELETRODOMESTICOS)
SOUZA PAES ALIMENTOS JUL/2024
FRANGO NO POTE (FNP) FAST FOOD DEZ/2024 :
CREDISIS BANCO/COOPERATIVA SET/2024 u&\
BASTON - ABOVE & SET/2021 Q)[
CHEMICOLOR
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b - A quantificagdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido -
contendo, no minimo, nome, formagdo e experiéncia dos profissionais que
poderdo ser colocados a disposicdo da execugdo do contrato,
discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagdo online e offline,
produgdo de radio, TV, cinema, internet, produgdo grafica, midia e
atendimento:

Quantificacdo dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da
execucao do contrato 14

ESTUDO E PLANEJAMENTO (2 profissionais)

Vinicius Correia - Diretor de planejamento estratégico

Graduado em Comunicacgédo Social - Publicidade e Propaganda, com experiéncia
em planejamento estratégico, contedo e marketing de influéncia. Ja atuou em
agéncias como a VML, atendendo grandes marcas como: Grupo Petropolis (Petra,
Black Princess, Cacildis e TNT Energy Drinks), KitchenAid Brasil, AstraZeneca e
Tintas Coral.

Laryssa Silva Nascimento - Diretora de Planejamento

Técnica em Administragéo e graduada em Publicidade e Propaganda, com mais de
6 anos de experiéncia em atendimento publicitario, planejamento estratégico,
posicionamento e experiéncias de marca. Atuou remotamente em mais de 3 paises,
desenvolvendo estratégias para marcas como Outback, DPW, Accor, Jeep,
Shopping Praiamar, Leevin, Volvo, Volkswagen, entre outras.

CRIACAO ONLINE E OFFLINE (3 profissionais)

Maerte Rodrigues Teixeira - Diretor de Arte

Tecnélogo em Design Gréfico e Técnico em Multimidia, com experiéncia em criagao
para Social Media, materiais ON e OFF, Identidades Visuais e desdobramento de
materiais para campanhas. Atuou como Designer Junior e Diretor de Arte Junior em
agéncias de publicidade, atendendo marcas como Ubizcar, Faculdade CTA, Férmula
Animal, Primacredi, além de diversos microempreendedores.

Livia Monteiro - Diretora de Arte

Técnica em Design, atualmente cursando Publicidade e Propaganda, com
experiéncia em Marketing, Growth e Branding. Atuou como Designer e Diretora de
Arte em agéncias como a Prensa e em empresas de tecnologia, atendendo grandes
clientes como Globo, Grupo Drumattos, AmigoTech e Jeep, desenvolvendo projetos
que alinham estratégia e criatividade.

Leonardo Paladini - Diretor de Criagao

Publicitario e Design Grafico. /)
/ /
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INTERNET (1 profissional)

Gabriel Silva - Coordenador de Contetdo Digital

Graduado em Publicidade e Propaganda, com experiéncia em planejamento
estratégico, produgdo de contelido e consultoria de marketing. Ja atuou na
Universal Franchising e na Revista Bem Viver Mulher, desenvolvendo estratégias de
comunicacéo, producdo de eventos e agdes voltadas para o fortalecimento de
marcas no mercado.

MIDIA (2 profissionais)

José Vinicius da Silva Rocha - Coordenador de Midia

Graduado em Marketing, com experiéncia em gestdo de projetos, atendimento
publicitario e midia ON e OFF. Ja atuou em agéncias como a Digital Comunicagéo,
Promo Agéncia e Magic Publicidade, atendendo grandes marcas como Rede Onda
Digital, Concessionaria Yamaha (TVLAR Motos e Nautica), Centro Universitario de
Ensino Superior do Amazonas - CIESA, Café do Norte e Construtora UNIPAR.

Lee Yuan Zhe - Gestor de Trafego Pago

Graduado em Engenharia de Software, com experiéncia em marketing digital,
trafego pago e andlise de dados. Ja atuou em multinacionais como Medix e
Betnacional, além de em um e-commerce como o Santapele.

ATENDIMENTO (2 profissionais)

Izabelle Hamzi - Executiva de Contas

Graduada em Comunicagdo Social com énfase em Propaganda e Marketing, com
experiéncia em atendimento publicitario. Atuou em agéncias como Africa e DPZ&T,
em contas como BR Distribuidora (Vibra Sdo Paulo, Postos Petrobras, VEM
Conveniéncia, Vibra Energia), Ambipar, Vale, Renault e Perdig&o.

Pedro Henrique - Atendimento Publicitario
Graduando em Publicidade e Propaganda. Cursou na area de Atacado e Varejo e
atuou em clientes como o Max Atacadista.

OPERAGOES (1 profissional)

Vanessa Rodrigues - Diretora Operacional
Graduada em Ciéncias Contdbeis, com formacédo técnica em Contabilidade e
Administracdo de Empresas. Possui experiéncia consolidada nas areas
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administrativa, contabil, fiscal, financeira e de recursos humanos. Atuou na Sixt GSA
Brazil, sendo responsavel por operagdes financeiras e relatérios gerenciais. Foi
Gerente na Olimpia Contabil, liderando equipes e supervisionando rotinas contabeis
e fiscais. Também atuou na area administrativa da Ariinox Agos, contribuindo para a
organizacgao e eficiéncia dos processos internos.

ADMINISTRATIVO E FINANCEIRO (1 profissional)

Michele Carvalho - Diretora Financeira

Graduada em Administragdo de Empresas, com experiéncia no Ministério Publico
do Estado do Rio de Janeiro e na IBM. No MPRJ, fui responsavel pela elaboracéao
de guias de processos, atualizagdo da movimentagéo dos processos em tempo real
e apoio aos promotores. Na IBM, atuei no setor de Consultoria Financeira e
Operacdes TELCO, com foco no controle de faturamento, analise de custos e
atualizacao de planilhas financeiras.

DIREGAO GERAL (2 profissionais)

Thiago Silva - CEO

Graduado em Direito, Publicidade e Propaganda e Cinema, com mestrado em
Direito Empresarial e Cidadania e pés-graduagédo em Branding e Comunicagéo
Digital. Ampla atuagdo como diretor criativo, roteirista, produtor e em planejamento e
gestédo de projetos. Ja atendeu grandes marcas como: Aleatory, Aramis, Via Mia,
Capodarte, Agua de Cheiro, Racco, Jafra, Shoppings Almeida Janior, Ubiz Car,
MOBIZAPSP, Frango no Pote, Baston, Aeroflex, My Health, Above, Credisis,
Heineken, Amstel, Dydyo, Primacredi, Chemicolor, ESIC Brasil, entre outras.

Mario Salman - CEO

Bacharel em Design Visual com énfase em Propaganda e Marketing, possui
experiéncia como Squad Leader Sénior e Diretor de Criagdo. Ja atuou em projetos
relevantes em startups como Faster, atendendo marcas como Warner, Ambev e
Faculdade Descomplica.



c - As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a
disposigao para a execucgdo do contrato:

A agéncia possui uma parceria com espagos fisicos que incluem escritorios,
estidios e ambientes de coworking, oferecendo infraestrutura moderna e completa
para o desenvolvimento de projetos. O escritério administrativo € totalmente
equipado para uma gestao agil das demandas, enquanto os estudios s&o voltados
para a criagdo de conteudos e produgdes audiovisuais de alta qualidade.

O espaco de coworking oferece um ambiente colaborativo que facilita a interagéo
entre os profissionais da equipe, proporcionando flexibilidade e adapta¢éo conforme
as necessidades de cada projeto. Essa estrutura € fundamental para garantir
eficiéncia, inovagéo e a entrega de resultados de alta qualidade.

Apresentamos a seguir nossa infraestrutura e recursos materiais que entendemos
Compativeis com o volume e a caracteristica dos servigcos a serem prestados ao
Camara Municipal de Caieiras:

Instalagoes fisicas disponiveis (Escritorio, Estudios e Espaco de Coworking)
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Infraestrutura e Recursos Materiais

EQUIPAMENTOS/SOFTWARES ITENS

NOTEBOOKS

CELULARES

CAMERAS FOTOGRAFICAS E DE VIDEO
SOFTWARES DE DESIGN

ADOBE CREATIVE CLOUD

FIGMA

d - A sistematica de atendimento e descriminar os prazos a serem praticados,
em condi¢coes normais de trabalho, na criagcdo da peca avulsa ou de campanha
e na elaboragao de plano de midia:

Nosso time de atendimento atuara junto a Céamara Municipal de Caieiras,
desenvolvendo um trabalho agil e assertivo para atender todas as necessidades de
comunicagdo, com foco na entrega de um trabalho planejado, criativo e estruturado,
visando os desafios de cada projeto ou campanha. Realizaremos reunides conforme
necessario para entender os problemas de cada projeto e garantir solugbes
eficazes. Ap6s cada interagdo, o profissional de atendimento registra as decisdes e
demandas no nosso sistema interno, com devolutiva a todos os envolvidos em até 2
dias, assegurando o cumprimento das tarefas e evitando falhas.

A equipe dedicada contara com profissionais especializados em atendimento,
planejamento, criagdo, produgdo impressa e eletrénica, midia, midias sociais e
gestdo. Além disso, disponibilizamos uma equipe complementar de apoio.
Aplicamos nossos esforgos para obter as melhores condigbes comerciais junto a
fornecedores e veiculos, repassando todas as vantagens ao cliente. Para
producdes, serdo apresentados, no minimo, 3 or¢camentos detalhados. Caso néo
seja possivel, apresentaremos justificativas por escrito.

Em producdes que envolvem direitos autorais, buscamos as melhores condigées,
respeitando as necessidades da Camara Municipal de Caieiras quanto a duragéo de
contratos de imagem, audio e licenciamento de obras. Nosso processo garante
qualidade, transparéncia e condigdes competitivas nas produgdes contratadas.

Nosso gerente e coordenador de produgdo grafica monitoram todas as producgdes
para garantir a qualidade dentro dos prazos. No departamento de midia, utilizamos
pesquisas de audiéncia e circulagdo, além de nosso soélido relacionamento com
veiculos do mercado, para garantir os melhores planos de midia. Todos os estudos
de midia sdo comprovados por relatérios de veiculacdo, fotos e exemplares
originais.



Entregaremos um relatério mensal até o dia 10, com despesas de producgdo e
veiculagdo, além de um acompanhamento continuo dos servigos em andamento.
Todos os materiais produzidos serdo armazenados de forma segura e transparente,
com acesso facilitado para o cliente. No setor administrativo financeiro, garantimos
que todos os pagamentos a veiculos e fornecedores sejam feitos em até 48 horas
apés o repasse do cliente. Um relatério consolidado de pagamentos sera enviado
até o décimo dia util do més subsequente.

Além da equipe dedicada ao contrato, a Camara Municipal de Caieiras também
contara com o time de inteligéncia da nossa empresa, fortalecendo nossa
capacidade de criar estratégias de comunicagéo mais assertivas e eficazes.

e - A discriminagdo das informagoes de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia de circulagdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposigcdo da Camara Municipal, sem 6énus adicionais, na
vigéncia do contrato:

Para embasar todo o trabalho desenvolvido, a Agéncia utiliza recursos de pesquisa
de midia que serdo colocados a disposicao da Camara Municipal de Caieiras, sem
onus adicionais, durante a vigéncia do contrato. Esses recursos incluem:

e KANTAR IBOPE MEDIA:

o Audiéncia de TV: Estudos que permitem andlises em targets
domiciliares e individuais.

o Planejamento em TV: Analises de alcance, frequéncia e planejamento
de campanhas no meio TV.

e KANTAR IBOPE MEDIA:

o Audiéncia em Radio: Estudos que permitem andlises em targets
domiciliares e individuais, além de possibilitar a qualificagdo da
audiéncia.

e ARQUIVO da Propaganda: Histérico nos meios de TV, radio e midia
impressa, permitindo a analise da comunicagéo de diversos players.

e Semrush: Ferramenta que fornece dados de pesquisa, desenvolvida para
analisar os resultados organicos e os anuncios do Google AdWords.

e Comscore: Permite a mensuracdo de dados de veiculos de midia online,
oferecendo informacbes para agéncias e anunciantes, além de insights de
segmentacéo de audiéncia para o planejamento de campanhas.

e Buzzmonitor: Ferramenta de automacgéo, monitoramento e gestéo de social
media, voltada para perfis de Facebook e Instagram de clientes e seus
concorrentes.

e mLabs: Ferramenta de automagao, monitoramento e gestao de social media,
voltada para perfis no Instagram de clientes e seus concorrentes.

e Google Ads: Ferramenta para configuracdo e publicagdo de campanhas e
anuncios de pesquisa e display, permitindo a insercdo de palavras-chave no
mecanismo de busca do Google.



e Google Trends: Ferramenta para comparagéo de buscas e tendéncias de
interesse na web. E dividida por categorias, paises, estados, termos
relacionados e periodos, auxiliando no planejamento de campanhas online.

e Data Studio: Ferramenta que agrega e conecta diversas fontes de dados,
por meio de graficos e tabelas configuraveis, acelerando o processo de
criacao de relatérios com amostras integradas e modelos personalizados.

e Google Analytics: Ferramenta que permite o monitoramento do trafego,
acompanhamento de visitas e conversdes do site.

e Lapier: Ferramenta de midia que otimiza o tempo da equipe, integrando
todos os aplicativos utilizados e agregando dados para acompanhamento e
otimizacao de contas.

e Supermetrics: Ferramenta que integra todos os dados de campanhas de
diferentes plataformas, facilitando a analise e otimizacao.

e Hotjar: Ferramenta de heatmap para validagdo e melhoria da usabilidade de
um site e/ou aplicativo.

e Bitbucket: Ferramenta de versionamento de projetos web, permitindo o
controle e gerenciamento de versdes de codigo.

e InVision Enterprise: Ferramenta de prototipagem de layout para projetos
web, permitindo a criacdo e testes de interfaces antes do desenvolvimento
final.

e Shape: Ferramenta de gestdo e automacdo de verba para Google e
Facebook, que auxilia no acompanhamento dos gastos e cria regras e limites
para evitar investimento excessivo ou insuficiente nas campanhas.

lll - REPERTORIO
Ficha técnica - Peca 1

Cliente: Frango no pote (FNP)
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Ficha técnica - Peca 2

Cliente: Agua de Cheiro
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Ficha técnica - Peca 3

Cliente: Ubiz Car
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IV - RELATOS DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

Solugéo de Problema de Comunicagio - Langamento do Absinto Privé
Cliente: Agua de Cheiro

A Agua de Cheiro enfrentava o desafio de langar o perfume Absinto Privé de
maneira impactante, com o objetivo de atrair clientes da concorréncia e, ao mesmo
tempo, garantir a retengdo do publico. A solugdo proposta foi a producédo de um
filme de langamento, cuja estratégia focava em impactar e engajar o publico digital
de forma eficaz.

A produgao do filme foi realizada em um prazo extremamente curto: 6 horas para a
criagdo e 24 horas para a entrega final. O filme foi langado de maneira organica,
sem investimentos em midia paga, e conseguiu atingir um publico amplo,
impactando mais de 5 milhdes de brasileiros em todo o territério nacional.

O principal problema a ser resolvido era a retengdo de publico, ou seja, a
necessidade de gerar engajamento e interesse continuo com o lancamento do novo
perfume no mercado digital. A solugéo foi desenvolvida para alcancar ndo apenas
um grande numero de pessoas, mas também garantir que o publico se conectasse
com a marca de maneira relevante e envolvente.

O resultado foi um grande sucesso: o perfume Absinto Privé tornou-se um sucesso
de vendas, demonstrando a eficacia da estratégia digital adotada. A acdo nzo
apenas superou as expectativas em termos de alcance, mas também contribuiu
para a consolidagéo da marca e a fidelizacao dos clientes.

Solugdo de Problema de Comunicagdo - Rebranding e Capacitagio de
Franqueados e Motoristas

Cliente: Ubiz Car

A Ubizcar enfrentava o desafio de estruturar seu departamento de marketing e
desenvolver uma estratégia eficaz para o crescimento da marca. Quando Alessio
Cavalcanti, CEO e fundador da marca, procurou a agéncia, seus objetivos eram
claros: realizar o rebranding da empresa, criar um plano de marketing soélido,
desenvolver as divisdes da marca e implementar essas mudangas de maneira
pratica e eficaz.

Em resposta a esses desafios, a agéncia desenvolveu um rebranding completo da
marca, criando uma nova identidade visual e redefinindo a proposta de valor da
Ubizcar. Além disso, foi elaborado um plano de negécios detalhado e estruturadas
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as diferentes divisdes da marca, com foco no alinhamento estratégico de todos os
processos e areas da empresa.

Uma das principais solugdes implementadas foi a criagéo de cursos de capacitacdo
e apostilas especificas para franqueados e motoristas. O curso, com um total de 700
horas de conteldo, incluiu mais de 530 filmes educacionais produzidos, cobrindo
uma variedade de topicos essenciais para o sucesso do negécio. Além disso, foram
implementados suits de treinamento para garantir a capacitacdo continua e a
atualizacao dos franqueados e motoristas.

A criagdo do portal do franqueado também foi uma inovacdo importante,
proporcionando uma plataforma centralizada para a gestdo de informagées e a
oferta de solugbes em tempo real para os franqueados. Essas acdes foram
fundamentais para impulsionar a eficiéncia operacional e garantir que todos os
envolvidos na rede de franquias estivessem alinhados com as diretrizes e objetivos
da Ubizcar.

O impacto das agdes desenvolvidas foi significativo: as campanhas de marketing e
as iniciativas de treinamento atingiram cerca de 5 milhdes de brasileiros.
Atualmente, considerando a presenca digital da marca, estima-se que a Ubizcar
alcance organicamente mais de 10 milhdes de brasileiros, consolidando sua posicdo
no mercado e expandindo a influéncia da marca.

Solugéo de Problema de Comunicagio - Reposicionamento de Marca
Cliente: Frango no Pote (FNP)

Quando assumimos a conta do Frango no Pote (FNP), a marca ainda n&o havia
realizado campanhas publicitarias significativas e enfrentava dificuldades nas areas
de estratégia comercial, estratégia de campanha publicitaria e estratégia digital. O
principal desafio era realizar um reposicionamento completo da marca, alinhando
suas acdes de comunicagdo as tendéncias de mercado e utilizando as plataformas
digitais de maneira estratégica e assertiva.

A estratégia adotada envolveu a criagdo da campanha de reposicionamento da
marca, intitulada "Toda Hora é Hora de FNP". Desenvolvemos uma proposta que
considerava as necessidades de comunicacdo da marca, com foco no uso de
plataformas emergentes, como o TikTok, além de incorporar outras estratégias
digitais inovadoras para ampliar o impacto e o engajamento com o publico.

O projeto foi fundamentado em estratégias de mercado atualizadas, com o objetivo
de reposicionar a marca de forma eficaz e relevante, criando uma conexdo mais
forte com o publico-alvo da marca.



Além disso, a campanha contou com um investimento significativo de quase R$
500.000,00 em midia, o que permitiu expandir consideravelmente o alcance da
marca e maximizar sua visibilidade nas principais plataformas digitais. Esse
investimento foi essencial para garantir o sucesso da campanha e aumentar o
impacto nas audiéncias-alvo.

Através da execugdo dessa campanha, conseguimos resolver as problematicas de
comunicacéo da marca e estabelecer uma base sélida para o crescimento continuo
da Frango no Pote (FNP) no ambiente digital.
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1 - Plano de Comunicagao Publicitaria
a- Raciocinio Basico
Diagnéstico das Necessidades de Comunicagao do Municipio

A Céamara Municipal de Caieiras enfrenta um desafio significative no que diz
respeito a comunicagdo com a populagdo. A principal questao identificada é a falta
de conhecimento e envolvimento da populagdo nas atividades do poder legislativo.
Isso se reflete na baixa participagéo cidada nas sessdes da Camara e na percep¢ao
de distanciamento entre os governantes e os governados.

Para abordar essa questdo, a comunicagao precisa ser direcionada a uma audiéncia
diversificada, com especial aten¢do aos jovens adulios e cidaddos que ainda néo
compreendem a relevancia do processo legislativo no seu dia a dia. A populacio
precisa entender ndo s6 como as sessbes da Camara funcionam, mas também
como elas impactam diretamente o seu cotidiano e o desenvolvimento de Caieiras.

As acdes de comunicacado devem ser pensadas para:

1. Educar a populagéo sobre o papel da Camara Municipal e a importancia das
sessfes legislativas.

2. Promover a transparéncia, mostrando como as decisbes impactam a cidade.

3. Incentivar o acompanhamento das sessdes, usando a comunicacdo para
aproximar os cidadaos da gestao publica.

4. Criar um canal direto e acessivel para o didlogo, com foco na aproximacéao e
na construgao de confiancga.

Compreensao do Objeto da Licitacao

O objeto da licitagdo € a criagdo de uma campanha publicitaria voltada para a
divulgacédo e o esclarecimento sobre o funcionamento e a importancia das sessfes
da Camara Municipal de Caieiras. O objetivo central € informar, educar e engajar a
populagdo, incentivando a participagdo ativa nos processos legislativos e
promovendo maior transparéncia.

A campanha devera ser multifacetada, envolvendo pecas publicitarias para meios
digitais e impressos, além de acbes que incentivem a interacdo com os cidadaos,
principalmente nas redes sociais, site institucional da Camara e outros canais locais.

O desafio central da campanha esta em transformar um tema muitas vezes visto
como técnico e distante — o funcionamento da Céamara Municipal — em algo
acessivel e interessante para todos os cidadéos de Caieiras, independentemente do
nivel de conhecimento prévio sobre 0 assunto.

Diagnéstico do Desafio de Comunicacgao
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O maior desafio de comunicagdo a ser enfrentado pela campanha é o
distanciamento entre o poder legislativo e os cidaddos, causado pela falta de
compreensdo sobre o funcionamento das sessdes e a importancia da Camara
Municipal. Muitas vezes, a falta de participa¢do da populagdo nas decisGes da
Camara se deve a falta de entendimento sobre o impacto das decisées legislativas
no dia a dia da cidade.

Além disso, existe a necessidade de humanizar o poder legislativo, mostrando-o
como uma instituicdo acessivel e transparente, que esta ao servigo da populagéo. A
linguagem precisa ser clara, objetiva e, ao mesmo tempo, educativa, evitando
termos técnicos e criando uma relagéo de proximidade com o publico.

Por fim, a motivagdo para o engajamento nas sessdes e a participagao civica
também representa um desafio. A populagéo precisa ser convencida de que sua
presenca e acompanhamento das sessfes podem realmente fazer diferenga nas
decisdes que impactam o municipio.

b- Estrategia de Comunicagao Publicitaria

l. Partido Tematico e Conceito

Partido Tematico: "Conhecer para Crescer”

O partido tematico propde uma relagdo direta entre 0 conhecimento e o
desenvolvimento, seja da cidade, do cidaddao ou do processo democratico.
Conhecer a Camara Municipal, entender suas fungdes e participar ativamente das
decisdes, permite ao cidadado contribuir de forma mais eficaz para o crescimento
coletivo da cidade.

O crescimento se da tanto em um nivel individual — ao capacitar o cidaddo com
informagdes claras e acessiveis, fortalecendo seu papel como protagonista nas
decisbes do municipio ~ quanto no nivel coletivo — ao permitir que todos, juntos,
contribuam para um futuro melhor para Caieiras.

Conceito Criativo: "Conhecer para Crescer”

O conceito criativo "Conhecer para Crescer” parte do principio de que a informagéo
e a educacdo sdo ferramentas poderosas para a transformacgdo social. Ao
compreender as decisdes da Camara e o impacto delas no cotidiano da cidade, o
cidaddo se torna capaz de agir de maneira mais consciente e ativa, ajudando a
moldar um futuro melhor para Caieiras.

A ideia é criar uma conexd@o entre o conhecimento e o progresso tanto individual
quanto coletivo. Conhecer o processo legislativo e acompanhar as decisdes da
Cémara € uma forma de crescer como cidaddo, assumindo um papel mais ativo e
consciente no futuro da cidade.
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O conceito visa quebrar a barreira do desconhecimento sobre a politica e as
decisdes legislativas, ao mesmo tempo que promove uma cidadania ativa, baseada
em informagdo clara e acessivel. Esse conceito também envolve a transparéncia
como um elemento chave, garantindo que a Camara Municipal de Caieiras se
apresente como um espaco aberto e acolhedor, pronto para receber a populagéo.

Il. Estratégia de Comunicacgédo Publicitaria

A seguir, a estratégia de comunicagdo publicitaria sera detalhada com base nos
principais pontos que definirdo a campanha para o sucesso do desafio
comunicacional. A estrutura serd baseada nas perguntas-chave: o que dizer, a
guem dizer, como dizer, quando dizer e que meios utilizar.

O que dizer

A mensagem principal da campanha destaca a importancia da transparéncia nas
decisdes da Camara Municipal e o impacto direto que essas decisdes tém no
cotidiano dos cidaddos de Caieiras. A campanha reforca que as sessdes estdo
abertas para o acompanhamento publico, incentivando a participagdo ativa da
populagdo nas discussdes que moldam o futuro da cidade.

Mensagens-chave incluem:

¢ "Vocé sabia que suas ideias e opinides podem influenciar as decisdes da
Camara?"

o "Acompanhe as sessdes ao vivo e fique por dentro das decisdes que moldam
o futuro de Caieiras."

e "A Camara Municipal de Caieiras esta mais préxima de vocé do que nunca.
Participe e acompanhe!"

A quem dizer

O publico-alvo da campanha sera todos os moradores de Caieiras, com énfase em
jovens adultos e cidaddos interessados em acompanhar o poder legislativo. Isso
inclui pessoas que podem né&o ter conhecimento prévio sobre o funcionamento das
sessdes ou que ndo participam ativamente dos processos civicos, mas que tém um
interesse em como as decisdes politicas afetam sua vida.

Além disso, é importante incluir na comunicagdo aqueles que ja tém um
envolvimento minimo ou interesse em entender melhor o papel da Camara e como
suas decistes impactam o municipio, criando um convite para maior engajamento e
participagao.

Como dizer
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A comunicacdo sera feita em tom educativo e transparente, utilizando uma
linguagem simples, objetiva e acessivel. O objetivo é evitar jargdes técnicos e
garantir que as informagdes cheguem de forma clara, sem criar barreiras ao
entendimento do publico. A ideia € criar uma sensagéo de conexdo e proximidade,
fazendo com que o publico se sinta convidado a participar ativamente.

Sera fundamental o uso de exemplos praticos de como as decisbes da Camara
impactam a vida diaria das pessoas, utilizando stories, videos curtos, infograficos e
ilustracdes para desmistificar os processos legislativos.

A campanha também fara uso de testemunhos e depoimentos de pessoas que
acompanharam as sessdes ou participaram de momentos decisivos da Camara,
mostrando que a transparéncia e a participagéo s&o acessiveis e importantes para
todos.

Quando dizer

A campanha sera veiculada ao longo de 60 dias, com uma abordagem continua
para garantir o acompanhamento constante e a fixagdo da mensagem na mente da
populacao.

e Lancamento da campanha: A campanha sera iniciada com um video
explicativo nas redes sociais e radio local, informando sobre o que s&o as
sessdes da Camara e convidando a populag@o a acompanhar.

e Acdes periddicas: Durante os 60 dias, sera realizada uma sequéncia de
conteudos informativos e engajadores, com posts semanais, transmissées ao
vivo das sessdes e enquetes que incentivam o engajamento.

e Pico de engajamento: O periodo de maior divulgacdo sera nos dias que
antecedem as sessdes mais importantes, incentivando a participacao ativa e
acompanhando discussdes que envolvem diretamente a populagdo.

Que meios utilizar

A campanha sera multicanal, utilizando diferentes plataformas de comunicagéo para
garantir um alcance amplo e eficaz, com base no compertamento de consumo de
midia da populagéo de Caieiras. A escolha dos meios visa maximizar o impacto da

mensagem, garantindo que o publico tenha acesso a informacdo em formatos
diversos.

Meios principais:

A campanha sera multicanal, utilizando diferentes plataformas de comunicacéo para
garantir um aicance amplo e eficaz, com base no comportamento de consumo de
midia da populagdo de Caieiras. A escolha dos meios visa maximizar o impacto da
mensagem, garantindo que o publico tenha acesso a informagdo em formatos
diversos.
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1. Midias Digitais

o Redes Sociais:

o Facebook e Instagram: Criar postagens regulares, videos curtos e
Stories, convidando a populagdo a acompanhar as sessdes ao vivo,
participar de enquetes e interagir com as decisdes da Camara.

o YouTube: Criar videos mais elaborados, como "como funciona a
Camara", e entrevistas com vereadores para desmistificar o processo
legislativo, além de transmissdes ao vivo das sessdes.

e Site Institucional da Camara:

o Disponibilizar uma secédo interativa com transmissdes ao vivo das
sessdes, resumos das decisdes, informagdes sobre como participar e
contribuir nas sessoes.

o Criar um blog ou area de noticias para manter a populacdo informada
sobre as principais decisdes da Camara e o impacto delas na cidade.

o WhatsApp:

o Utilizar grupos de WhatsApp para informar rapidamente a populacao
sobre as datas das sessdes, temas importantes, ou resuitados de
votagdes. O WhatsApp € uma excelente ferramenta de didlogo direto e
pode ajudar a criar uma comunidade de cidadaos engajados.

2. Midias Tradicionais

e Radio Local:

o Spots de radio com mensagens curtas e diretas convidando a
populacdo a acompanhar as sessdes, explicando como a participacao
ativa pode influenciar as decisdes. Programas ao vivo com vereadores
para discutir o impacto das votagdes e convidar os cidadaos a se
engajar.

e Jornais Locais e Panfletos:

o Anuncios e artigos em jornais locais explicando o funcionamento da
Camara e como os cidadaos podem se envolver. Distribuicdo de
panfletos nos principais pontos da cidade, como pragas, escolas e
centros de saude, destacando o convite para acompanhar e participar
das sessdes.
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o Infogréficos sobre como as decisdes da Camara afetam diretamente o
dia a dia da populagdo, usando uma linguagem clara e acessivel.

e Painéis e Outdoors:

o Anuncios em locais estratégicos da cidade (pracas, centros
comerciais, terminais de Onibus), com mensagens simples e
impactantes como "A Camara esta mais proxima de vocé do que
nunca. Participe!”.

o QR Codes para facilitar o acesso ao site e plataformas digitais da
Camara. '

3. Meios Eletronicos

e TV Local:
o Criagéo de pecgas publicitarias para serem transmitidas em canais de
TV locais, como entrevistas, programas de esclarecimento sobre o
papel da Camara Municipal € como as pessoas podem acompanhar as
sessdes ao vivo.
o Transmissdo ao vivo de algumas sessdes em horarios acessiveis para
alcangar aqueles que ndo possuem acesso a internet.

5. Estratégias de Engajamento

o Acdes de Gamificagdo:

o Criar competéncias interativas nas redes sociais ou no site
institucional, como quizzes e desafios sobre o funcionamento da
Camara e a importancia da participagao civica. Oferecer prémios
simbdlicos para incentivar o engajamento, como ingressos para
eventos ou encontros com vereadores.

@]

e Aplicativo da Camara (se viavel):

o Desenvolver um aplicativo movel que permita aos cidadaos receber
notificagdes sobre sessdes, votagbes e resultados de forma
personalizada. O aplicativo também poderia permitir que os cidadaos
enviassem sugestdes ou comentarios diretamente para os vereadores.

¢~ ldéia Criativa

Ideia Central: A campanha publicitdria da Ca&mara Municipal de Caieiras sera
desenvolvida com base no conceito "Conhecer para Crescer”, que destaca a
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relacéo direta entre informagéo e progresso social. A ideia criativa visa transformar
um tema tradicionalmente percebido como burocratico e distante em algo acessivel,
relevante e envolvente para a populagdo, promovendo a transparéncia e
estimulando a participacdo cidada.

Abordagem Criativa: A comunicagdo sera pautada em uma narrativa clara, objetiva
e envolvente, utilizando elementos visuais e textuais que transmitam proximidade e
acothimento. O tom sera educativo e motivacional, reforcando que o conhecimento
sobre o funcionamento da Camara Municipal impacta diretamente o cotidiano dos
cidadaos.

Sera utilizada uma linguagem descomplicada e moderna, afastando-se de jargbes
técnicos e priorizando uma comunicacgédo direta, com exemplos praticos e cotidianos
gue demonstrem a importancia das decisdes legislativas para a cidade.

Elementos Criativos:

Slogan: "Conhecer para Crescer"

Identidade Visual: Design moderno e amigavel, com cores institucionais
combinadas a elementos visuais que remetem a incluséo e ao engajamento
comunitario.

e Conteido Audiovisual: Utilizagdo de videos -curtos, infograficos e
animagbes para explicar de forma didatica o funcionamento da Camara e o
impacto das sessoes legislativas.

¢ Narrativas Humanizadas: Depoimentos reais de cidadaos, lideres
comunitarios e vereadores destacando a importancia da participagdo popular.

e Interatividade: Enquetes, quizzes e desafios gamificados nas redes sociais e
site institucional para estimular o aprendizado sobre o papel da Camara.

Aplicabilidade da Ideia Criativa: A ideia criativa sera aplicada em todos os
materiais da campanha, garantindo coesdo entre os diferentes canais de
comunicacdo. A identidade visual e a linha editorial serdo padronizadas para
fortalecer o reconhecimento da campanha e maximizar seu impacto.

A estratégia incluira a presenga nos meios digitais, com contetdos interativos e
transmissGes ao vivo, além de agdes offline, como spots de radio, materiais
impressos e outdoors estrategicamente posicionados na cidade. O uso de
multiplataformas garante maior alcance e engajamento, promovendo o
fortalecimento da relagédo entre a Camara e os cidadaos.

Relacao das Pegas da Campanha A campanha contara com um conjunto de pegas
estratégicas para garantir ampla divulgagdo e engajamento do publico. As pecas
planejadas incluem:

Pagina 9



Pec¢as Digitais:

Posts para Redes Sociais (Facebook, Instagram, LinkedIn e Twitter)
Stories Interativos (Enquetes, Quiz e Perguntas)

Videos Institucionais (Reels e TikTok)

Banners para Site e Blog

E-mail Marketing (Newsletters e Comunicados Oficiais)

Anuncios Patrocinados (Facebook Ads e Google Ads)

Pecgas Impressas:

e Banners e Faixas (para eventos e locais publicos)
e Cartazes Informativos (postos de atendimento e prédios publicos)
e Folder Explicativo (distribuicdio em agdes presenciais)

Pecas Audiovisuais:

e Spots para Radio (chamadas institucionais)
e Videos Publicitarios (producdo de material para TV e redes sociais)

Eventos e A¢6es Presenciais:

Palestras e Workshops (em parceria com instituices locais)

Ac¢des Comunitarias (com distribuicdo de materiais informativos)
Coletivas de Imprensa (divulgacgao oficial das iniciativas)

Campanhas de Conscientizagdo (datas comemorativas e temas sociais)

Essas pecas serdo desenvolvidas com identidade visual alinhada a comunicacio da
Camara Municipal de Caieiras, garantindo consisténcia e fortalecimento da marca
institucional.

Nesta secdo, apresentamos exemplos visuais das pecas que compdem a
campanha, destacando os principais elementos de design, mensagens-chave e
formatos utilizados para engajar o publico-alvo.

Identidade Visual e Diretrizes de Design

As pegas seguem uma identidade visual consistente, com paleta de cores, tipografia
e elementos gréaficos alinhados & proposta da campanha. O design prioriza a clareza
da informacé&o e a harmonia visual, garantindo reconhecimento imediato da marca.

Exemplos de Pegas

Postagens para Redes Sociais
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e Post Carrossel: Apresentacdo interativa de informacGes sobre o
produto/servigo.

e Post Estatico: Imagem principal acompanhada de legenda estratégica.
Stories Animados: Contetudo dindmico para engajamento rapido.
Reels/Videos Curtos: Demonstragdo de produtos/servigos com chamada
para acéo.

Materiais Impressos

e Folder Informativo: Resumo da campanha com informactes essenciais.
e Cartaz Promocional: Pega visual de grande impacto para exposigao.
e Flyer: Material compacto para distribui¢éo direta ao publico.

Anuncios Digitais

e Banners Web: Aplicados em websites e plataformas digitais.
Anuincios em Stories e Feed: Adaptados para Facebook, Instagram e
TikTok.

e Google Display Ads: Pecas otimizadas para campanhas de remarketing.

Justificativa dos Exemplos

As pegas serdo desenvolvidas com base nas melhores praticas de comunicagio
visual e marketing digital, garantindo coeréncia entre os canais e impactando
positivamente o publico-alvo. Cada formato foi selecionado estrategicamente para
maximizar o alcance e engajamento da campanha.

As prévias visuais serdo apresentadas no anexo ou link de compartilhamento das
artes finais.

Estratégia de Midia ON e OFF

A estratégia de midia desenvolvida para a Camara Municipal de Caieiras tem como
objetivo informar a populagdo sobre o funcionamento das sessbes legislativas,
promovendo transparéncia e engajamento civico. O plano combina agdes ON e
OFF, utilizando canais digitais e tradicionais para alcancgar diferentes publicos de
forma eficiente. Com um orgamento de R$150.000,00 e veiculagdo de 60 dias, as
acOes foram planejadas para maximizar o alcance e estimular a participacdo dos
cidadéos, fortalecendo a conexdo entre o legislativo e a comunidade.

Pagina 11



Midia ON
Redes Sociais (Facebook, Instagram):

Objetivo: Divulgar contetdos educativos sobre o papel das sessdes legislativas e
transmitir ao vivo as reunioes.

Formato: Postagens patrocinadas (cards, videos curtos, carrosséis), stories
interativos e transmissdes ao vivo.

Investimento: R$40.000,00
Site Oficial da Camara:

Objetivo: Centralizar informagdes sobre as sessées legislativas e publicar materiais
institucionais.

Formato: Atualizagdo de banners e criagdo de artigos explicativos.
Investimento: R$5.000,00
Google Ads (Rede de Pesquisa e Display):

Objetivo: Direcionar trafego para o site oficial e aumentar a visibilidade da
campanha.

Formato: Anlincios em pesquisa e banners em sites locais.
Investimento: R$15.000,00

Midia OFF

TV Local:

Objetivo: Alcancar ampla audiéncia com contetdos informativos sobre o papel da
Camara e as sessdes legislativas.

Formato: Comerciais ou matérias de pautas importantes da Camara de 30
segundos exibidos em horarios de alta audiéncia.

Investimento: R$30.000,00

Portais de Comunicac¢édo Local (incluindo Jornais Impressos):

Objetivo: Informar sobre o calendario das sessdes e divulgar matérias educativas.
Formato: Andncios e encartes explicativos em versées digitais e impressas.

Investimento: R$20.000,00
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Radio Local:

Objetivo: Transmitir mensagens sobre a importancia da participagédo civica e
anunciar as sessoes.

Formato: Spots de 30 segundos em horarios estratégicos.
Investimento: R$15.000,00
Outdoor:

Objetivo: Destacar mensagens chave da campanha e informar sobre o papel da
Cémara.

Formato: Outdoors localizados em areas de grande circulagéo.

Investimento: R$ 25.000,00

Resumo do investimento por veiculo

Veiculo Investimento (R$)
ON

Redes Sociais (Meta Facebook e Instagram) R$40.000,00
Site Oficial R$5.000,00
Google Ads R$15.000,00
Subtotal ON R$60.000,00
OFF

TV Local R$30.000,00
Portais de Comunicacdo R$20.000,00
Radio R$15.000,00
Outdoor R$25.000,00
Subtotal OFF R$90.000,00
Total Geral R$150.000,00

-
Al
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| - Plano de Comunicagao Publicitaria
a- Raciocinio Basico
Diagnéstico das Necessidades de Comunicagao do Municipio

A Camara Municipal de Caieiras enfrenta um desafio significativo no que diz
respeito a comunicagdo com a populacéo. A principal questéo identificada é a falta
de conhecimento e envolvimento da populagéo nas atividades do poder legislativo.
Isso se reflete na baixa participagéo cidada nas sessdes da Camara e na percepgao
de distanciamento entre os governantes e os governados.

Para abordar essa questédo, a comunicagao precisa ser direcionada a uma audiéncia
diversificada, com especial atencdo aos jovens adultos e cidaddos que ainda nao
compreendem a relevancia do processo legislativo no seu dia a dia. A populagcéo
precisa entender ndo s6 como as sessbes da Camara funcionam, mas também
como elas impactam diretamente o seu cotidiano e o desenvolvimento de Caieiras.

As acdes de comunicagéo devem ser pensadas para:

1. Educar a populagéo sobre o papel da Camara Municipal e a importancia das
sessoes legislativas.

2. Promover a transparéncia, mostrando como as decisées impactam a cidade.

3. Incentivar o acompanhamento das sessdes, usando a comunicagéo para
aproximar os cidaddos da gestéo publica.

4. Criar um canal direto e acessivel para o dialogo, com foco na aproximagao e
na construcao de confiancga.

Compreensao do Objeto da Licitagao

O objeto da licitacdo € a criagdo de uma campanha publicitaria voltada para a
divulgacao e o esclarecimento sobre o funcionamento e a importancia das sessées
da Camara Municipal de Caieiras. O objetivo central € informar, educar e engajar a
populagdo, incentivando a participagcdo ativa nos processos legislativos e
promovendo maior transparéncia.

A campanha devera ser multifacetada, envolvendo pecgas publicitarias para meios
digitais e impressos, além de ag¢des que incentivem a interacdo com os cidadaos,
principalmente nas redes sociais, site institucional da Camara e outros canais locais.

O desafio central da campanha esta em transformar um tema muitas vezes visto
como técnico e distante — o funcionamento da Camara Municipal — em algo
acessivel e interessante para todos os cidadaos de Caieiras, independentemente do
nivel de conhecimento prévio sobre o assunto.

Diagnéstico do Desafio de Comunicacao
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O maior desafio de comunicagdo a ser enfrentado pela campanha é o
distanciamento entre o poder legislativo e os cidadaos, causado pela falta de
compreensdo sobre o funcionamento das sessdes e a importancia da Camara
Municipal. Muitas vezes, a falta de participagédo da populagéo nas decisbes da
Camara se deve a falta de entendimento sobre o impacto das decisbes legislativas
no dia a dia da cidade.

Além disso, existe a necessidade de humanizar o poder legislativo, mostrando-o
como uma instituicdo acessivel e transparente, que esta ao servigo da populagdo. A
linguagem precisa ser clara, objetiva e, ao mesmo tempo, educativa, evitando
termos técnicos e criando uma relagdo de proximidade com o publico.

Por fim, a motivagdo para o engajamento nas sessdes e a participagdo civica
também representa um desafio. A populagdo precisa ser convencida de que sua
presenca e acompanhamento das sessdes podem realmente fazer diferenga nas
decisbes que impactam o municipio.

b- Estratégia de Comunicagao Publicitaria

|. Partido Tematico e Conceito

Partido Tematico: "Conhecer para Crescer"

O partido tematico propbe uma relacdo direta entre o conhecimento e o
desenvolvimento, seja da cidade, do cidaddo ou do processo democratico.
Conhecer a Camara Municipal, entender suas fungdes e participar ativamente das
decisdes, permite ao cidadao contribuir de forma mais eficaz para o crescimento
coletivo da cidade.

O crescimento se da tanto em um nivel individual — ao capacitar o cidaddo com
informacdes claras e acessiveis, fortalecendo seu papel como protagonista nas
decisdes do municipio — quanto no nivel coletivo — ao permitir que todos, juntos,
contribuam para um futuro melhor para Caieiras.

Conceito Criativo: "Conhecer para Crescer"

O conceito criativo "Conhecer para Crescer" parte do principio de que a informagao
e a educagcdo sao ferramentas poderosas para a transformacdo social. Ao
compreender as decisdes da Camara e o impacto delas no cotidiano da cidade, o
cidaddo se torna capaz de agir de maneira mais consciente e ativa, ajudando a
moldar um futuro melhor para Caieiras.

A ideia é criar uma conexdo entre o conhecimento e o progresso tanto individual
quanto coletivo. Conhecer o processo legislativo e acompanhar as decisées da

consciente no futuro da cidade.

Camara é uma forma de crescer como cidaddo, assumindo um papel mais ativo e /}V
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O conceito visa quebrar a barreira do desconhecimento sobre a politica e as
decisoes legislativas, ao mesmo tempo que promove uma cidadania ativa, baseada
em informacdo clara e acessivel. Esse conceito também envolve a transparéncia
como um elemento chave, garantindo que a Camara Municipal de Caieiras se
apresente como um espaco aberto e acolhedor, pronto para receber a populagao.

ll. Estratégia de Comunicagao Publicitaria

A seguir, a estratégia de comunicacao publicitaria sera detalhada com base nos
principais pontos que definirdo a campanha para o sucesso do desafio
comunicacional. A estrutura sera baseada nas perguntas-chave: o que dizer, a
quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios utilizar.

O que dizer

A mensagem principal da campanha destaca a importancia da transparéncia nas
decisbes da Camara Municipal e o impacto direto que essas decisées tém no
cotidiano dos cidaddos de Caieiras. A campanha reforca que as sessdes estéo
abertas para o acompanhamento publico, incentivando a participagéo ativa da
populagéo nas discussdes que moldam o futuro da cidade.

Mensagens-chave incluem:

e "Vocé sabia que suas ideias e opinides podem influenciar as decisbes da
Camara?"

e "Acompanhe as sessdes ao vivo e fique por dentro das decisées que moldam
o futuro de Caieiras."

e "A Camara Municipal de Caieiras esta mais proxima de vocé do que nunca.
Participe e acompanhe!"

A quem dizer

O publico-alvo da campanha sera todos os moradores de Caieiras, com énfase em
jovens adultos e cidadaos interessados em acompanhar o poder legislativo. Isso
inclui pessoas que podem néo ter conhecimento prévio sobre o funcionamento das
sessdes ou que ndo participam ativamente dos processos civicos, mas que tém um
interesse em como as decisdes politicas afetam sua vida.

z

Além disso, é importante incluir na comunicagcdo aqueles que ja tém um
envolvimento minimo ou interesse em entender melhor o papel da Camara e como
suas decisdes impactam o municipio, criando um convite para maior engajamento e
participacao.

Como dizer

2,



A comunicagdo sera feita em tom educativo e transparente, utilizando uma
linguagem simples, objetiva e acessivel. O objetivo & evitar jargbées técnicos e
garantir que as informacbées cheguem de forma clara, sem criar barreiras ao
entendimento do publico. A ideia é criar uma sensagéo de conexao e proximidade,
fazendo com que o publico se sinta convidado a participar ativamente.

Sera fundamental o uso de exemplos praticos de como as decisbes da Camara
impactam a vida diaria das pessoas, utilizando stories, videos curtos, infograficos e
ilustracdes para desmistificar os processos legislativos.

A campanha também fara uso de testemunhos e depoimentos de pessoas que
acompanharam as sessdes ou participaram de momentos decisivos da Camara,
mostrando que a transparéncia e a participacdo sdo acessiveis e importantes para
todos.

Quando dizer ~

A campanha sera veiculada ao longo de 60 dias, com uma abordagem continua
para garantir o acompanhamento constante e a fixagdo da mensagem na mente da
populagéo.

e Lancamento da campanha: A campanha sera iniciada com um video
explicativo nas redes sociais e radio local, informando sobre o que sdo as
sessdes da Camara e convidando a populagéo a acompanhar.

e AcoOes periodicas: Durante os 60 dias, sera realizada uma sequéncia de
conteudos informativos e engajadores, com posts semanais, transmissoées ao
vivo das sessdes e enquetes que incentivam o engajamento.

e Pico de engajamento: O periodo de maior divulgacdo sera nos dias que
antecedem as sessdes mais importantes, incentivando a participagéo ativa e
acompanhando discussées que envolvem diretamente a populagéo.

Que meios utilizar

A campanha sera multicanal, utilizando diferentes plataformas de comunicacgéo para
garantir um alcance amplo e eficaz, com base no comportamento de consumo de
midia da populacdo de Caieiras. A escolha dos meios visa maximizar o impacto da
mensagem, garantindo que o publico tenha acesso a informagdo em formatos
diversos.

Meios principais:

A campanha sera multicanal, utilizando diferentes plataformas de comunicagéo para
garantir um alcance amplo e eficaz, com base no comportamento de consumo de
midia da populagdo de Caieiras. A escolha dos meios visa maximizar o impacto da
mensagem, garantindo que o publico tenha acesso a informagdo em formatos

diversos. B/ Yﬁy
= b
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1. Midias Digitais

e Redes Sociais:

o

o

Facebook e Instagram: Criar postagens regulares, videos curtos e
Stories, convidando a populacdo a acompanhar as sessbes ao Vivo,
participar de enquetes e interagir com as decisdes da Camara.
YouTube: Criar videos mais elaborados, como "como funciona a
Camara", e entrevistas com vereadores para desmistificar o processo
legislativo, além de transmissdes ao vivo das sessoes.

e Site Institucional da Camara:

(0]

Disponibilizar uma sec¢éo interativa com transmissdes ao vivo das
sessOes, resumos das decisdes, informagdes sobre como participar e
contribuir nas sessdes.

Criar um blog ou area de noticias para manter a populagéo informada
sobre as principais decisdes da Camara e o impacto delas na cidade.

e WhatsApp:

o

Utilizar grupos de WhatsApp para informar rapidamente a populagéo
sobre as datas das sessbes, temas importantes, ou resultados de
votagdes. O WhatsApp € uma excelente ferramenta de didlogo direto e
pode ajudar a criar uma comunidade de cidaddos engajados.

2. Midias Tradicionais

e Radio Local:

o

Spots de radio com mensagens curtas e diretas convidando a
populagédo a acompanhar as sessodes, explicando como a participagao
ativa pode influenciar as decis6es. Programas ao vivo com vereadores
para discutir o impacto das votagbes e convidar os cidadaos a se
engajar.

e Jornais Locais e Panfletos:

o

Anuncios e artigos em jornais locais explicando o funcionamento da
Camara e como os cidaddos podem se envolver. Distribuicao de
panfletos nos principais pontos da cidade, como pragas, escolas e
centros de saude, destacando o convite para acompanhar e participar
das sessoes.

PN
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o Infograficos sobre como as decisdes da Camara afetam diretamente o
dia a dia da populagdo, usando uma linguagem clara e acessivel.

e Painéis e Outdoors:

o Anuncios em locais estratégicos da cidade (pragas, centros
comerciais, terminais de Onibus), com mensagens simples e
impactantes como "A Cémara estd mais proxima de vocé do que
nunca. Participe!".

o QR Codes para facilitar o acesso ao site e plataformas digitais da
Camara.

3. Meios Eletronicos

e TV Local:
o Criagao de pegas publicitarias para serem transmitidas em canais de
TV locais, como entrevistas, programas de esclarecimento sobre o
papel da Camara Municipal e como as pessoas podem acompanhar as
sessdes ao Vivo.
o Transmissdo ao vivo de algumas sessdes em horarios acessiveis para
alcancar aqueles que ndo possuem acesso a internet.

5. Estratégias de Engajamento

e Acodes de Gamificagao:

o Criar competéncias interativas nas redes sociais ou no site
institucional, como quizzes e desafios sobre o funcionamento da
Camara e a importancia da participacao civica. Oferecer prémios
simboélicos para incentivar o engajamento, como ingressos para
eventos ou encontros com vereadores.

(]

e Aplicativo da Camara (se viavel):

o Desenvolver um aplicativo moével que permita aos cidadaos receber
notificacbes sobre sessdes, votagdes e resultados de forma
personalizada. O aplicativo também poderia permitir que os cidad&os
enviassem sugestdes ou comentarios diretamente para os vereadores. /]

c- Idéia Criativa

Ideia Central: A campanha publicitaria da Camara Municipal de Caieiras sera r
desenvolvida com base no conceito "Conhecer para Crescer", que destaca a ‘\
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relagédo direta entre informacgéo e progresso social. A ideia criativa visa transformar
um tema tradicionalmente percebido como burocratico e distante em algo acessivel,
relevante e envolvente para a populacdo, promovendo a transparéncia e
estimulando a participacao cidada.

Abordagem Criativa: A comunicacgao sera pautada em uma narrativa clara, objetiva
e envolvente, utilizando elementos visuais e textuais que transmitam proximidade e
acolhimento. O tom sera educativo e motivacional, reforcando que o conhecimento
sobre o funcionamento da Camara Municipal impacta diretamente o cotidiano dos
cidadaos.

Sera utilizada uma linguagem descomplicada e moderna, afastando-se de jargdes
técnicos e priorizando uma comunicagao direta, com exemplos praticos e cotidianos
gue demonstrem a importancia das decisdes legislativas para a cidade.

Elementos Criativos:

Slogan: "Conhecer para Crescer"

Identidade Visual: Design moderno e amigavel, com cores institucionais
combinadas a elementos visuais que remetem a inclusdo e ao engajamento
comunitario.

e Conteudo Audiovisual: Utilizagdo de videos curtos, infograficos e
animacdes para explicar de forma didatica o funcionamento da Cémara e o
impacto das sessodes legislativas.

e Narrativas Humanizadas: Depoimentos reais de cidadados, lideres
comunitarios e vereadores destacando a importancia da participacao popular.

e Interatividade: Enquetes, quizzes e desafios gamificados nas redes sociais e
site institucional para estimular o aprendizado sobre o papel da Camara.

Aplicabilidade da Ideia Criativa: A ideia criativa sera aplicada em todos os
materiais da campanha, garantindo coesdao entre os diferentes canais de
comunicagédo. A identidade visual e a linha editorial serdo padronizadas para
fortalecer o reconhecimento da campanha e maximizar seu impacto.

A estratégia incluira a presenca nos meios digitais, com conteudos interativos e
transmissbes ao vivo, além de acgbes offline, como spots de radio, materiais
impressos e outdoors estrategicamente posicionados na cidade. O uso de
multiplataformas garante maior alcance e engajamento, promovendo o
fortalecimento da relagédo entre a Camara e os cidadaos.

Relagao das Pegas da Campanha A campanha contara com um conjunto de pecas
estratégicas para garantir ampla divulgagdo e engajamento do publico. As pecgas
planejadas incluem:

\B
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Pecas Digitais:

Posts para Redes Sociais (Facebook, Instagram, LinkedIn e Twitter)
Stories Interativos (Enquetes, Quiz e Perguntas)

Videos Institucionais (Reels e TikTok)

Banners para Site e Blog

E-mail Marketing (Newsletters e Comunicados Oficiais)

Anuncios Patrocinados (Facebook Ads e Google Ads)

Pecas Impressas:

e Banners e Faixas (para eventos e locais publicos)
e Cartazes Informativos (postos de atendimento e prédios publicos)
e Folder Explicativo (distribuicdo em acdes presenciais)

Pecas Audiovisuais:

e Spots para Radio (chamadas institucionais)
e Videos Publicitarios (producdo de material para TV e redes sociais)

Eventos e A¢des Presenciais:

Palestras e Workshops (em parceria com instituicdes locais)

Ac¢b6es Comunitarias (com distribuicdo de materiais informativos)
Coletivas de Imprensa (divulgacao oficial das iniciativas)

Campanhas de Conscientizacao (datas comemorativas e temas sociais)

Essas pecas serdo desenvolvidas com identidade visual alinhada a comunicagao da
Cémara Municipal de Caieiras, garantindo consisténcia e fortalecimento da marca
institucional.

Nesta secdo, apresentamos exemplos visuais das pecas que compdem a
campanha, destacando os principais elementos de design, mensagens-chave e
formatos utilizados para engajar o publico-alvo.

Identidade Visual e Diretrizes de Design

As pecas seguem uma identidade visual consistente, com paleta de cores, tipografia
e elementos graficos alinhados a proposta da campanha. O design prioriza a clareza
da informacao e a harmonia visual, garantindo reconhecimento imediato da marca.

Exemplos de Pegas

Postagens para Redes Sociais

/
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e Post Carrossel: Apresentacdo interativa de informagdes sobre o
produto/servigo.
Post Estatico: Imagem principal acompanhada de legenda estratégica.
Stories Animados: Conteudo dinamico para engajamento rapido.
Reels/Videos Curtos: Demonstracdo de produtos/servicos com chamada
para acéo.

Materiais Impressos

e Folder Informativo: Resumo da campanha com informagdes essenciais.
e Cartaz Promocional: Pega visual de grande impacto para exposigéao.
e Flyer: Material compacto para distribuicao direta ao publico.

Anuncios Digitais

Banners Web: Aplicados em websites e plataformas digitais.
Anuncios em Stories e Feed: Adaptados para Facebook, Instagram e
TikTok.

e Google Display Ads: Pecas otimizadas para campanhas de remarketing.

Justificativa dos Exemplos

As pecas serao desenvolvidas com base nas melhores praticas de comunicacao
visual e marketing digital, garantindo coeréncia entre os canais e impactando
positivamente o publico-alvo. Cada formato foi selecionado estrategicamente para
maximizar o alcance e engajamento da campanha.

As prévias visuais serdo apresentadas no anexo ou link de compartilhamento das
artes finais.

Estratégia de Midia ON e OFF

A estratégia de midia desenvolvida para a Camara Municipal de Caieiras tem como
objetivo informar a populacdo sobre o funcionamento das sessées legislativas,
promovendo transparéncia e engajamento civico. O plano combina acdes ON e
OFF, utilizando canais digitais e tradicionais para alcancar diferentes publicos de
forma eficiente. Com um orgamento de R$150.000,00 e veiculagdo de 60 dias, as
acoes foram planejadas para maximizar o alcance e estimular a participacdo dos
cidadaos, fortalecendo a conexao entre o legislativo e a comunidade.
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Midia ON
Redes Sociais (Facebook, Instagram):

Objetivo: Divulgar contetudos educativos sobre o papel das sessoes legislativas e
transmitir ao vivo as reunides.

Formato: Postagens patrocinadas (cards, videos curtos, carrosséis), stories
interativos e transmissées ao vivo.

Investimento: R$40.000,00
Site Oficial da Camara:

Objetivo: Centralizar informagdes sobre as sessdes legislativas e publicar materiais
institucionais.

Formato: Atualizagéo de banners e criagao de artigos explicativos. C
Investimento: R$5.000,00
Google Ads (Rede de Pesquisa e Display):

Objetivo: Direcionar trafego para o site oficial e aumentar a visibilidade da
campanha.

Formato: Anuncios em pesquisa e banners em sites locais.
Investimento: R$15.000,00

Midia OFF

TV Local:

Objetivo: Alcancar ampla audiéncia com contetdos informativos sobre o papel da
Camara e as sessoes legislativas.

Formato: Comerciais ou matérias de pautas importantes da Camara de 30
segundos exibidos em horarios de alta audiéncia.

Investimento: R$30.000,00

Portais de Comunicagéao Local (incluindo Jornais Impressos):

Objetivo: Informar sobre o calendario das sessdes e divulgar matérias educativas.
Formato: Anuncios e encartes explicativos em versdes digitais e impressas.

Investimento: R$20.000,00 *)( L
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Radio Local:

Objetivo: Transmitir mensagens sobre a importancia da participagédo civica e
anunciar as sessoes.

Formato: Spots de 30 segundos em horarios estratégicos.
Investimento: R$15.000,00
Outdoor:

Objetivo: Destacar mensagens chave da campanha e informar sobre o papel da
Camara.

Formato: Outdoors localizados em areas de grande circulacéo.

Investimento: R$ 25.000,00

Resumo do investimento por veiculo

Veiculo Investimento (R$)
ON

Redes Sociais (Meta Facebook e Instagram) R$40.000,00
Site Oficial R$5.000,00
Google Ads R$15.000,00
Subtotal ON R$60.000,00
OFF

TV Local R$30.000,00
Portais de Comunicacdo R$20.000,00
Rédio R$15.000,00
Outdoor R$25.000,00
Subtotal OFF R$90.000,00
Total Geral R$150.000,00
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