


Raciocinio Basico

Caieiras tem se destacado como um exemplo notavel de como uma economia robusta e
diversificada pode impulsionar a qualidade dos servigos publicos e promover uma vida
melhor para seus cidadaos. Com uma populagdo estimada em aproximadamente 97.090
habitantes, conforme dados do IBGE de 2023, a cidade tem experimentado um crescimento
expressivo nos mais diversos setores essenciais, como comércio, servigos e industria. Esse
crescimento tem gerado novas oportunidades de emprego e promovido um
desenvolvimento urbano e sustentavel. Geograficamente privilegiada, Caieiras esta situada
na Regido Metropolitana de Sdo Paulo e se beneficia de sua proximidade com a capital
paulista, o maior centro econémico do pais. A cidade possui facil acesso a importantes
rodovias, como a Rodovia dos Bandeirantes e a Rodovia Fern&o Dias conectando Caieiras
a grandes centros econdmicos. Além disso, a localizagdo estratégica permite uma
interdependéncia econdmica com municipios vizinhos como Jundiai, Franco da Rocha,
Mairipora e Sdo Paulo. A cidade se consolidou como um polo estratégico, com uma base
industrial solida e um comércio local dindmico, composto por varejo, centro comercial,
bancos e servigos financeiros, impulsionando a economia, o consumo interno e atraindo
novos investimentos. O setor de servigos, incluindo escolas, hospitais e outros
estabelecimentos essenciais, tem sido fundamental para a qualidade de vida da populacio.
A modernizacéo da infraestrutura de servicos pulblicos e privados tem permitido que
Caieiras atenda de maneira cada vez mais eficiente as demandas de seus cidadaos,
criando um ambiente que favorece o bem-estar coletivo. Com relacéo a infraestrutura, a
cidade se destaca ainda pelo seu bom desempenho em saneamento basico, com 99% de
cobertura no abastecimento de agua e 90% de cobertura de esgoto, conforme dados da
SABESP. Esses indices s&o fundamentais para garantir uma vida saudavel e digna para a
populagéo. Além disso, o indice de Desenvolvimento Humano (IDH) de 0,813 reflete o
avanco nas areas de saude, educacao e qualidade de vida, consolidando Caieiras como
uma cidade com boas condi¢des de vida e uma economia em expansdo. Nesse cenario de
constante evolugdo, a Cadmara Municipal de Caieiras desempenha um papel imprescindivel
na construgdo de uma cidade mais justa, transparente e participativa. Composta por
vereadores eleitos pela populagdo, a Camara é o principal érgdo Legislativo da cidade,
sendo o espago onde as vozes dos cidaddos sa@o ouvidas e refletidas nas politicas publicas
que definem o futuro da cidade. Além de sua funcdo legislativa, a Camara tem a
responsabilidade de fiscalizar o Executivo, garantindo que os recursos publicos sejam
utilizados de forma responsavel e que as promessas feitas durante as campanhas eleitorais
sejam cumpridas. A Caémara tem se esforcado para promover a proximidade com a
populagéo, criando um ambiente de escuta ativa e comunicagdo aberta. Por meio de
audiéncias publicas, sessoes abertas e outros canais de didlogo, os vereadores buscam
manter um contato direto com os cidadaos, assegurando que suas demandas sejam
refletidas nas agbes do governo municipal. A fiscalizagdo rigorosa das politicas publicas e
da gestéo dos recursos publicos contribui para garantir que as agdes do Executivo estejam
alinhadas com os interesses da populagdo, promovendo uma gestdo eficiente e
transparente. Além disso, a Cémara Municipal tem atuado para promover um
desenvolvimento urbano sustentavel, assegurando que o crescimento da cidade respeite
tanto as necessidades da populagéo quanto o meio ambiente. A elaboragdo de legislagdes
que favorecem o bem-estar coletivo, em parceria com a administragdo municipal, visa
garantir que Caieiras continue a se desenvolver de forma equilibrada e sustentavel,
priorizando o futuro da cidade e de seus habitantes.

Desafio da Participagao Cidada: Superando a Desconexdao com a Camara Municipal

Apesar dos avancos significativos em diversas areas, um desafio persistente em Caieiras
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Municipal. Muitos cidad&os ainda desconhecem as fung¢des do poder Legislativo e como
suas decisdes impactam diretamente a cidade e o cotidiano dos moradores. Esse
afastamento entre o poder Legislativo e a populagédo dificulta a participacdo ativa da
comunidade nas decisdes que afetam diretamente o desenvolvimento da cidade. E
fundamental que os municipes de Caieiras reconhegam a importancia da Camara Municipal
como um espacgo de participacao ativa, onde suas vozes sédo ouvidas e podem impactar
diretamente no futuro da cidade. Para enfrentar esse desafio, € importante ter uma
comunicagéo clara e eficiente, que explique de forma simples como a Camara funciona e
como € o processo Legislativo. O objetivo é fazer com que as pessoas se interessem mais,
acompanhem as sessodes, participem das audiéncias publicas e se envolvam nas decisdes
que vao influenciar o futuro da cidade.

Solucgao: Fortalecimento da Comunicagédo e Engajamento do Cidadao

Uma boa comunicagéo é fundamental para que a populacao entenda melhor o trabalho da
Camara Municipal. Isso vai fazer com que as pessoas se envolvam mais nas questoes
politicas e percebam como as decisées impactam o dia a dia da cidade. Com isso, o
trabalho da Camara se tornara mais visivel e facil de entender, ajudando a fortalecer a
democracia local e criando mais confianga, além de atender melhor as necessidades reais
da populacdo. Quando mais pessoas participam das discussdes, mais se cria um clima de
confianca entre o poder publico e a populagao. Isso pode ajudar a construir um futuro mais
justo e melhor para Caieiras.

O Impacto de uma Populacao Engajada

Fortalecer a interagéo entre os cidadaos e a Camara Municipal é fundamental para construir
uma cidade mais democratica e participativa. Quando a populagéo se engaja, entende
como a Camara funciona e participa das decisodes politicas, isso ajuda no crescimento da
cidade. O objetivo é incentivar as pessoas a acompanharem as sessodes, a contribuirem
para que o trabalho do poder publico seja mais eficaz e a darem ideias para solugbes que
melhorem a cidade. Uma populagéo bem-informada e ativa é essencial para que Caieiras
tenha um futuro prospero e sustentavel. Quando a democracia participativa estd em alta, a
cidade se torna um exemplo de gestao publica transparente e eficiente, onde todos tém a
chance de influenciar as decisdes e ajudar no bem-estar de todos. Com isso, Caieiras pode
se tornar um modelo de inovagéo, qualidade de vida e justica social, mostrando como uma
cidade pode crescer de maneira equilibrada, colaborativa e transparente.

Estratégia de Comunicacgao - Visdao Geral

Para enfrentar de maneira eficaz os desafios persistentes relacionados ao conhecimento e
ao engajamento da populagdo nas camaras municipais, € imprescindivel adotar uma
abordagem estratégica que realce e valorize os servigos de exceléncia prestados pela
Cémara Municipal de Caieiras. O municipio ndo apenas demonstra seriedade e
compromisso com os cidadaos, mas tambéem se destaca pela capacidade de ouvir a
populagéo, fiscalizar o Executivo e abordar os desafios de forma eficiente. Esse conjunto
de agoes reflete um compromisso continuo com a melhoria da qualidade de vida de seus
habitantes, consolidando Caieiras como um exemplo de governanga responsavel e
proativa.

Imagem Positiva

A nossa estratégia e construir e consolidar uma imagem positiva da Camara Municipal de
Caieiras, mostrando seu compromisso com a transparéncia, as inovagdes que tém
implementado e seu papel fundamental na melhoria da qualidade de vida da populagéo.
Vamos conscientizar os cidaddos sobre a importancia do trabalho Legislativo local,
destacando como as decisdes da Camara afetam diretamente o dia a dia de todos, desde
a criagao de leis até a fiscalizagao das politicas publicas. Estaremos focados em mostrar



que a Camara Municipal de Caieiras é uma instituicdo acessivel, responsavel e proativa,
que esta sempre trabalhando para atender as necessidades da comunidade e promover o
bem-estar coletivo. Ao informar as pessoas sobre suas funcdes e processos, buscamos
reforcar a ideia de que a participacdo ativa de cada cidaddo nas sessdes e nas decisbes
politicas € essencial para se construir uma cidade mais justa, democratica e com mais
qualidade de vida para todos. A campanha da Camara Municipal de Caieiras tera
varios objetivos especificos, cada um com o intuito de fortalecer a relacdo entre a Camara
e a populacdo, promovendo maior engajamento e conscientizagdo sobre o papel
fundamental dessa instituicdo. Os objetivos especificos sdo:

1. Informar a populagao sobre o funcionamento da Camara Municipal:

Esclarecer o papel da Camara, a fungao dos vereadores e o processo Legislativo, tornando
o trabalho da Camara mais compreensivel para todos. Detalhar como as decisdes tomadas
na Camara impactam diretamente a vida cotidiana dos cidadaos, influenciando politicas
publicas e a qualidade de vida na cidade.

2. Destacar as inovagbes e melhorias implementadas pela Camara:

Evidenciar as ac¢des inovadoras da Camara Municipal, como o uso de novas tecnologias
para facilitar o acesso a informacao e a participacdo popular. Mostrar como a Camara tem
se modernizado para atender melhor as necessidades da populagédo, com praticas de
transparéncia, digitalizagdo e maior proximidade com os cidadaos.

3. Incentivar a participacdo ativa da populagdo nas sessdes publicas e outras atividades
legislativas:

Motivar os cidadaos a acompanharem as sessdes plenadrias, seja presencialmente ou por
meio de plataformas digitais, e a se engajarem nas discussdes sobre 0s projetos em pauta.
Aumentar a frequéncia de publico nas sessbes e eventos da Camara, incentivando o
interesse e a participacdo democratica nas decisdes politicas.

4. Promover a transparéncia das agdes da Camara Municipal:

Divulgar as pautas das sessoes, os projetos de lei em discussdo e as decisdes tomadas,
para garantir que a populacdo tenha acesso facil e rapido as informacdes. Divulgar os
canais de comunicagao direta, como plataformas digitais, canais, grupos de WhatsApp ou
aplicativos, para que os cidaddos possam tirar dlvidas, enviar sugestbes e interagir
diretamente com os vereadores.

5. Educar a populacgdo sobre a importancia da participacéo politica local:

Realizar agdes educativas e informativas, como videos explicativos, postagens em redes
sociais e eventos interativos, para aumentar a conscientizagao civica e politica. Envolver
escolas e comunidades locais em programas de educacao politica, destacando como a
participacao de cada cidadao fortalece a democracia e contribui para a melhoria da cidade.
6. Fortalecer a imagem positiva da Camara Municipal perante a populagéo:

Mostrar a Camara Municipal como uma instituicdo acessivel, transparente e comprometida
com o bem-estar da comunidade, destacando os projetos e agbes concretas que tém um
impacto direto na vida dos cidadaos. Construir uma imagem de eficiéncia e dedicagéo ao
publico, enfatizando a seriedade da Camara em cumprir sua missdo de melhorar a
qualidade de vida da cidade. Estabelecer metas de engajamento, como aumentar a
participacao nas sessdes ou receber mais interagdes nos canais digitais da Camara.
Esses objetivos especificos visam ndo apenas melhorar a comunicagéo e o engajamento
da populagcdo com a Camara Municipal de Caieiras, mas também reforgar a ideia de que a
participacdo ativa dos cidaddos é essencial para a construgdo de uma cidade mais
democratica.

Abordagem de Comunicagao

A estratégia de comunicacao sera multifacetada e integrada, articulando de forma sinérgica
meios tradicionais e digitais para garantir uma disseminagéo eficaz das mensagens e atingir



uma ampla gama de publicos. A criagdo de anuncios e programas especiais em radio, TV
Cémara e outras plataformas de comunicagao institucional sera a espinha dorsal dessa
abordagem, destacando as inovacdes e aprimoramentos do sistema Legislativo. A
veiculagéo sera feita em horarios estratégicos de maior audiéncia, de modo a assegurar
que as informagbes cheguem a um publico diverso e abrangente. Além disso, a
comunicacdo sera pautada pela transparéncia, acessibilidade, educagdo e positividade,
com o objetivo de fomentar a participagéo ativa da populagédo. Através de canais digitais,
como redes sociais e aplicativos moveis, estabeleceremos uma conexao interativa e
dindmica com os cidaddos, permitindo uma comunicagdo imediata e personalizada. A
linguagem utilizada serd clara e acessivel, explicando de forma didatica o impacto das
agoes da Camara na vida cotidiana dos cidaddos e a importancia de sua participacdo nas
decisGes politicas que moldam o futuro da cidade. Ao combinar informagGes objetivas com
a proximidade das plataformas digitais e a credibilidade dos meios tradicionais, buscamos
consolidar uma imagem positiva da Camara Municipal de Caieiras, fortalecendo o
engajamento cidaddo e a confianca da populagdo no trabalho do Legislativo local.
Complementaremos essa estratégia com a divulgagdo em meios impressos, como jornais,
busdoor, outdoors e front-lights, localizados em pontos estratégicos da cidade, e divulgagdo
na estacao de trem de Caieiras (CPTM), visando uma maior visibilidade.

Plataformas Digitais

Nas plataformas digitais, as redes sociais desempenhardo um papel crucial. Criaremos
contetdos visuais e interativos nas principais redes sociais da Prefeitura, incluindo
Facebook, Instagram, YouTube e TikTok, adaptando as mensagens para otimizar o
engajamento do publico-alvo. Implementaremos campanhas de midia programatica, por
meio do Google Display, para direcionar anuncios a segmentos especificos da populagéo,
garantindo uma comunicacdo segmentada e eficaz.

Divulgacido em Locais Estratégicos

A divulgagéo sera também fortalecida por meio de materiais promocionais, como cartazes
e folders, distribuidos em locais de grande circulagdo, como escolas, postos de salde,
hospitais, 6rgdos publicos, terminais de 6nibus e estagdo de trem. Esta abordagem
garantira que as informagdes sobre a campanha da Camara cheguem de maneira acessivel
a todos os cidadaos, independentemente do seu perfil ou localizagéo.

Conexao Emocional

Para estabelecer uma conexao emocional com a populagdo, desenvolveremos um jingle
que servira como a identidade sonora da campanha, sendo veiculado nos diversos meios
de comunicagdo. O objetivo é criar um sentimento de pertencimento e orgulho civico,
despertando o interesse e a conscientizagdo da populacdo. Além disso, sugerimos a
realizagdo de um evento de langamento para dar inicio @ campanha, proporcionando um
ambiente de celebracdo e interacéo, onde os cidaddos possam discutir as melhorias no
sistema Legislativo e compreender as inovagdes implementadas.

Engajamento da Comunidade

O engajamento da comunidade sera um dos pilares centrais da campanha. Destacaremos
o trabalho exemplar da Camara Municipal de Caieiras, evidenciando sua relevancia como
um instrumento fundamental de transformacgéo social e de melhoria da qualidade de vida.
A comunicagéo enfatizara a seriedade, a transparéncia e a experiéncia acumulada da
Camara, reforgando sua fungéo essencial no desenvolvimento da cidade e na garantia dos
direitos da populacao.

Planejamento e Alocagado de Recursos

Para garantir a efetividade da campanha, sera elaborado um cronograma detalhado para o
langcamento e a execugéo das atividades de comunicagéo. A alocagdo dos recursos sera
feita de forma estratégica, com base em dados analiticos que permitam identificar quais



canais oferecem maior potencial de impacto, permitindo uma distribuicdo eficiente do
orcamento entre os diversos meios de comunicagao.

Métricas de Sucesso

Serédo estabelecidas métricas claras e objetivas para avaliar o desempenho da campanha,
como o alcance das mensagens, o nivel de engajamento do publico e a percepcéo geral
sobre a qualidade dos servigos prestados pela Camara Municipal de Caieiras. A medicao
continua desses indicadores permitira ajustes na estratégia e maximizacéo dos resultados.
Incluséo e Acessibilidade

A campanha sera desenhada de forma inclusiva, assegurando que todos os segmentos da
populagéo, incluindo pessoas com deficiéncia, tenham acesso as informacdes. Materiais
acessiveis, como videos legendados, conteudos em formato de dudio e outras adaptacoes,
serao desenvolvidos para garantir a ampla participacdo e envolvimento de todos.
Conclusao

Atraves de uma abordagem estratégica, abrangente e inclusiva, buscamos promover uma
compreensdo mais profunda do trabalho da Camara Municipal de Caieiras, destacando sua
exceléncia e compromisso com o desenvolvimento da cidade. Com um enfoque claro na
comunicagéo eficaz, transparéncia e engajamento, esta campanha ndo apenas ampliara a
visibilidade da Camara, mas também consolidara sua posicdo como um pilar fundamental
para o progresso social e econdmico de Caieiras. Estamos confiantes de que esta
campanha néo so elevara a imagem da Camara Municipal, mas também fortalecera sua
posi¢cdo como um 6rgdo essencial para a construgdo de um futuro préspero, inovador e em
constante evolucdo para a cidade. Ao evidenciar as conquistas alcangadas e o
compromisso continuo com as melhorias, buscamos inspirar a comunidade a se engajar
ativamente nesse processo de transformacao, destacando a importancia da participagédo
cidada. Reafirmamos que a participacdo do povo € essencial para o sucesso desse
processo, e, assim, consolidamos o papel da Camara Municipal de Caieiras como um
verdadeiro agente de mudanca, trabalhando em parceria com a populagdo para promover
a qualidade de vida e o desenvolvimento da cidade.

Ideia Criativa

Campanha: Minha Voz Vale Mais

Objetivo da Campanha

O objetivo da campanha "Minha Voz Vale Mais" é conscientizar a populagdo de Caieiras
sobre o papel fundamental da Camara Municipal na gestdo da cidade e mostrar como a
participacao ativa dos cidaddos pode influenciar as decisdes politicas. Além disso, a
campanha busca esclarecer para a populagéo a fungao da Camara, ajudando-a a entender
o trabalho dos vereadores e o que a Camara realmente faz para atender as necessidades
da comunidade. A campanha incentiva os moradores a se envolverem nas sessoes, a
conhecerem o trabalho dos representantes e a contribuirem com sugestdes e opinides para
melhorar a cidade. A estratégia visual utilizara imagens que representem pessoas locais e
cenarios conhecidos, para criar uma conexao emocional com o publico. As cores azul e
verde, presentes no logo da Camara Municipal, serdo usadas para manter a identidade
visual, enquanto o amarelo sera incorporado para adicionar otimismo e energia as pecas
de comunicagao.

Mensagem Central

A mensagem central da campanha "Minha Voz Vale Mais" é passar a ideia de que, juntos,
vereadores e populag&o, podem construir uma Caieiras mais justa, democratica e prospera.
Inspirar os cidadaos a acreditar que sua voz tem poder e que, ao se engajarem, podem
transformar a cidade para melhor. A Camara Municipal é a casa do povo, onde todos tém
a oportunidade de serem ouvidos e de contribuirem para o futuro da cidade que amam.



Metas Especificas

e Mostrar como a presenga e o envolvimento da populacdo nas sessoes da Camara pode
resultar em avangos e melhorias concretas para a cidade.

e Destacar que todas as demandas dos cidaddos sdo consideradas pela Camara,
promovendo canais de comunicacéo eficientes entre a populagdo e os vereadores.

e Estimular um sentimento de orgulho na populagéo pelo trabalho da Camara de Caieiras,
destacando seu compromisso em buscar uma cidade melhor para todos.

e Promover a aproximagdo entre a Camara e a comunidade, criando iniciativas para
facilitar o contato direto entre os cidaddos e os vereadores, como encontros, debates e
plataformas digitais, incentivando o engajamento continuo da populacgéo.

Conceito: "Minha Voz Vale Mais"

Quando pensamos em "Minha Voz Vale Mais", ela vai além de uma simples frase, sendo
um convite direto a conscientizacé@o sobre o papel fundamental da populagdo na construgdo
de uma cidade mais justa e democratica. O tema busca gerar um sentimento de orgulho,
responsabilidade, empoderamento e pertencimento, fazendo com que cada morador de
Caieiras se sinta parte ativa da transformacdo da cidade. Queremos que a populagdo
entenda que suas opinibes, ideias e criticas tém um impacto direto nas decisdes da Camara
Municipal, por meio dos vereadores e nas melhorias do dia a dia do municipio. O tema é
simples e de facil compreens&o, mas carrega um significado profundo: coloca o cidaddo em
sua verdadeira posi¢cdo, como um fator essencial no desenvolvimento de Caieiras. Ele
reconhece que a participagéo de cada cidadao é essencial para a construgdo de politicas
publicas eficazes, que atendam as reais necessidades da comunidade. Quando o morador
entende o valor de sua voz, ele se sente mais motivado a se envolver nas atividades da
Cémara Municipal, seja participando das sessées, interagindo nas redes sociais ou
contribuindo de outras maneiras. Além disso, a campanha sera diretamente vinculada as
principais necessidades da populagdo, como saude, transporte e segurancga. Abordando
essas questdes de relevancia para os cidaddos de Caieiras, buscamos mostrar que a
participagdo ativa da comunidade € crucial para encontrar melhores solugdes para os
desafios que a cidade enfrenta. Ele inspira os cidaddos a assumir a responsabilidade pelo
futuro da cidade, reforcando que a participagédo ativa de todos é essencial para construir
uma Caieiras melhor. Com a colaboragao direta dos vereadores, esse processo se torna
possivel, pois, juntos, populagéo e representantes, podem moldar um futuro mais justo,
prospero e alinhado as verdadeiras necessidades de cada bairro, comunidade e regio.
Slogan: "Quando eu falo”

Este slogan complementa o tema da campanha "Minha Voz Vale Mais", reforcando a ideia
de que, quando o cidadZo fala, sua voz é ouvida, mostrando que o cidaddo tem a
capacidade de influenciar as decisbées que afetam seu dia a dia. Ao ressaltar que cada
opinido tem impacto, o slogan transmite confianca, acolhendo a populacéo e ajudando as
pessoas a entenderem a importéncia da Camara Municipal como o principal canal para
atender as necessidades de cada bairro, comunidade ou regido. O slogan ndo sé convida
a participacdo, mas também faz com que cada pessoa perceba que sua voz é um
instrumento de mudanca real, seja nas questdes locais ou nas politicas publicas, tornando
a mensagem muito mais forte e engajando a populacdo de forma mais assertiva. Visa
estimular os cidad&os a se envolverem de forma mais ativa nas discussoes e decisoes, seja
participando presencialmente das sessdes da Camara, interagindo online ou utilizando
outros canais de comunicagao disponiveis.

Langamento da Campanha

Evento de Langamento

O evento sera realizado na Avenida dos Estudantes, em um horario movimentado, para
maximizar a visibilidade.



Estrutura do Evento

Cerimonia de Abertura

A cerimdnia oficial de abertura sera marcada por discursos de boas-vindas feitos por um
orador que apresentara a campanha e seus objetivos. Um ou mais vereadores estaréo
presentes para reforcar a importdncia da campanha e demonstrar o compromisso da
Camara Municipal de Caieiras com a populacdo. Esse momento busca destacar a
proximidade entre a comunidade e seus representantes, criando um impacto emocional e
simbolico que incentive o engajamento dos moradores.

Estacado de Conectividade

Dois totens serao instalados estrategicamente no espaco:

Totem 1: Conectividade com os canais da Camara no YouTube e Instagram. Monitores
ajudarao os cidadaos a se inscreverem nas redes sociais da Camara durante o evento,
incentivando a participacao digital continua. Ao se cadastrarem, os participantes receberao
brindes, reforgcando a ideia de que "Minha Voz Vale Mais" também no ambiente online.
Totem 2: Exibicdo de um video institucional com cenas das sessdes da Camara, momentos
de participacdo popular e o comercial da campanha. Esse totem destacara visualmente
como a voz da populacéo influencia as decisdes politicas. Essa estagcao tem como objetivo
fortalecer a comunicacéo digital entre a populacdo e a Camara Municipal, mostrando como
as redes sociais sao ferramentas eficazes para participagao cidada e acesso a informacéo.
Distribuigdo de Brindes

Durante o evento, serao distribuidos brindes como bottons, blocos de papel com o tema da
campanha, e baldes personalizados nas cores da campanha. Os brindes servem para
reforcar a identidade visual da campanha e atuar como recordagdes do evento, mantendo
a mensagem viva no dia a dia da populacao, incentivando o engajamento das pessoas no
evento e nas agodes digitais, e promovendo um vinculo continuo com a campanha.
Atividades Culturais e de Entretenimento

O evento contara com varias apresentacdes culturais ao longo do dia, com diferentes
grupos artisticos locais se apresentando voluntariamente em horarios programados. Além
disso, havera musica com DJ para criar um ambiente agradavel, dinamico e animado
durante o evento. Essas atividades nao so tornam o evento mais divertido, mas também
ajudam a criar um ambiente acolhedor e de celebracao, estimulando maior participagcao da
populacao.

Acgoes nas Redes Sociais

Durante o evento, a¢des estratégicas serao realizadas para ampliar o alcance da campanha
nas redes sociais: Videos para TikTok e Instagram: Influenciadores locais criarao
conteudos em tempo real, com flashes das atividades, incentivando outros moradores a
comparecerem ao evento ou a se envolverem com a campanha. Entrevistas: Depoimentos
de participantes e moradores serdo compartilhados, mostrando a relevancia da campanha
e estimulando o engajamento online.

Blitz Educativa nos Terminais de Onibus e Trem

Simultaneamente a realizagdo do evento na Avenida dos Estudantes, sera realizada uma
blitz educativa nos principais terminais de transporte publico da cidade (6nibus e trem). A
blitz sera composta pela entrega de folders informativos sobre a campanha "Minha Voz
Vale Mais", brindes como bottons e bal6es, além de um dialogo rapido com os cidadaos,
explicando a importancia da participagao ativa na Camara Municipal. Essa acédo tem como
objetivo ampliar a comunicacdo da campanha, alcancando moradores que nao estdo no
local do evento, mas que utilizam o transporte publico como meio principal de locomocgao.
Ao levar a mensagem diretamente aos pontos de maior circulagéo, a blitz garante uma
disseminagdo mais ampla e eficaz da campanha, atraindo mais pessoas para o evento e
engajando a populagdo em diversas areas da cidade. Todos os participantes do evento
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usardo camisetas personalizadascom o tema da campanha. Essas camisetas
representardo o poder da comunidade unida e o compromisso de cada cidadao com a
mudanca e a forca de sua voz.

Comunicagao e Divulgagdo da Campanha

Midia Audiovisual

Comercial Institucional "Minha Voz Vale Mais" — TV Camara e Redes Sociais

O filme institucional da campanha "Minha Voz Vale Mais" sera veiculado na TV Camara e
nos canais oficiais da Prefeitura de Caieiras no YouTube, Instagram e Facebook. Com o
objetivo de aproveitar o amplo alcance dessas plataformas, buscamos engajar um publico
diverso e criar uma conexao emocional com os cidaddos da cidade. A produgao do filme
sera cuidadosamente planejada para refletir a pluralidade da populacdo de Caieiras,
apresentando pessoas de diferentes idades, origens e estilos de vida. A campanha visa
promover a participacdo ativa de todos, reforcando o valor da voz de cada cidadao na
construcao de uma cidade mais justa e inclusiva.

Jingle

Para tornar a mensagem ainda mais envolvente, a campanha contara com um jingle
inspirado na musica popular brasileira, que ressoa com a cultura local e toca o coragao da
comunidade de Caieiras. Com uma letra simples e cativante, o jingle destacara os
beneficios da participagdo cidada e reforgara a ideia de que a unido da populagdo com a
Camara Municipal de Caieiras pode transformar a cidade. A musica, ao se conectar com
as emocgoOes, cria uma ligacdo imediata e memoravel, fazendo com que todos,
independentemente de idade ou origem, se sintam parte do processo de mudanca. Ela se
tornara um convite envolvente a acao, tornando a participacao ativa na Camara Municipal
uma experiéncia acessivel e marcante para todos.

Radio

A proposta é utilizar o mesmo jingle do comercial de 30 segundos da TV na radio, para criar
uma comunicacao coesa e impactante. Ao manter a mesma melodia e mensagem em
diferentes plataformas, garantimos uma experiéncia integrada e memoravel para o publico,
reforcando o reconhecimento da campanha e solidificando a conexdao emocional com a
populacao de Caieiras. Com uma melodia cativante, o jingle tem o poder de fixar a
mensagem de forma simples e facilitar a retencao da informacdo. Ao veicular o jingle nas
radios locais, a campanha alcanga um publico amplo e diversificado, atingindo as pessoas
em seu cotidiano. A repeticdo do jingle nas diversas plataformas contribui para uma
comunicacgao unificada e eficaz, tornando a mensagem ainda mais poderosa. Por fim, ao
destacar o poder da participagéo e a contribuicdo de cada pessoa para a cidade, o jingle
cultiva um forte sentimento de orgulho local. Assim, a inclusao de um jingle na campanha
"Minha Voz Vale Mais" € mais do que uma estratégia criativa; € uma ferramenta essencial
para inspirar e mobilizar a comunidade em torno da valorizagcao da Camara Municipal de
Caieiras e do potencial de mudanca que cada cidadao possui.

Redes Sociais

A campanha "Minha Voz Vale Mais" sera amplamente divulgada no YouTube, Instagram,
Facebook e TikTok, utilizando uma estratégia multicanal para alcangar o maior niumero
possivel de cidadaos de Caieiras. O comercial de 30 segundos sera veiculado no YouTube,
e a mesma mensagem inspiradora sera adaptada para os formatos e dinamicas especificas
de cada plataforma, garantindo uma comunicacdo impactante e memoravel. Além da
exibicao do comercial nas redes sociais, como Instagram, Facebook e YouTube, a
campanha sera ampliada por meio de posts criativos e dinamicos. Utilizaremos o Instagram
e o Facebook para publicar carrosséis e posts atrativos, com imagens e mensagens
alinhadas a proposta da campanha, reforgando o apelo a participagéo cidada. No TikTok,
exploraremos formatos mais interativos e criativos, estimulando a participacédo do publico



de forma espontanea e divertida. A ideia € engajar especialmente os mais jovens,
incentivando-os a compartilhar seus préprios videos e mensagens, ampliando o alcance da
campanha de forma orgéanica.

Midia Programatica

A utilizacdo de midia programatica, por meio do Google Display, sera uma estratégia crucial
na campanha "Minha Voz Vale Mais", permitindo ampliar o alcance, possibilitando a
exibicdo de anuncios em uma extensa rede de sites, incluindo portais de noticias, blogs e
plataformas de entretenimento, garantindo que nossa mensagem chegue a um publico
diversificado e engajado. A segmentacdo avancada da midia programatica nos permitira
direcionar os anuncios para grupos especificos, pois isso assegura que a campanha se
conecte diretamente com aqueles que tém maior potencial para se envolverem nas sessoes
da Cémara Municipal ou participarem por outros meios, ampliando a efetividade da
mensagem. Os anuncios serdo criados com design atrativo e mensagens claras,
destacando beneficios palpaveis que a participacdo cidada pode trazer, como mais saude,
mais transporte, mais educagdo — mostrando que a populagao é ouvida e que a Camara
Municipal esta disponivel para agir. Ao integrar a midia programatica com outras acées da
campanha, como jingles e conteudos nas redes sociais, criaremos uma experiéncia
integrada e coesa, reforgando a mensagem em multiplos pontos de contato.

Midia Impressa, Digital e OOH

Os materiais de divulgagado da campanha "Minha Voz Vale Mais" refor¢cardo a mensagem
de que a participacao cidada é fundamental para a transformacdo de Caieiras. Com
presenga visual marcante, esses elementos lembrarédo a populagéo dos valiosos beneficios
de se envolver com a Camara Municipal e das oportunidades de influenciar o futuro da
cidade. A campanha sera amplamente divulgada por meio de diversos canais de midia,
criando uma presenca integrada e impactante em toda a cidade. Outdoors e front-lights
serao colocados em locais de grande visibilidade, como rodovias de acesso a Caieiras,
principais avenidas e proximos de centros comerciais, garantindo que a mensagem chegue
a todos os cantos da cidade. Alem disso, anuncios em jornais locais e regionais reforcar&o
os principais objetivos da campanha, destacando como a participacédo na Camara Municipal
pode gerar mudangas reais e positivas para a cidade. Utilizaremos busdoors para aumentar
a visibilidade da campanha, alcangando tanto pedestres quanto motoristas, além de um
banner (MUB Estatico) na estacado de trem de Caieiras - CPTM. Esses materiais foram
escolhidos para maximizar o alcance da mensagem, atingindo um publico diversificado e
garantindo que a campanha esteja presente no cotidiano de todos os cidaddos de
Caieiras. Esses materiais de midia impressa serdo alinhados visualmente com as outras
pecas da campanha, criando uma comunicagéo coesa e impactante. Com essa abordagem
multiplataforma, esperamos criar uma experiéncia imersiva e inesquecivel, reforcando a
importancia da participagao cidada. Além disso, para engajar toda a populagéo de Caieiras,
com um foco especial nos jovens e estudantes, cartazes informativos serao fixados em
locais de grande circulagdo, como escolas publicas, hospitais, postos de saude, entre
outros. Assim, para envolver os estudantes de forma ativa, representantes da Camara
Municipal fardo visitas as escolas, onde irdo convidar os alunos a se engajarem na
campanha. Durante essas agdes, bottons personalizados com o tema da campanha seréao
distribuidos, funcionando ndo s6 como um acessorio visual, mas como um simbolo de
participacao ativa. Os bottons convidam os jovens a se sentirem parte do movimento,
estabelecendo um vinculo com a ideia de que sua voz tem poder real para moldar o futuro
da cidade. Outra ac&o importante sera a distribuicdo de vales, que permitirdo os alunos a
participarem das sessbes da Camara Municipal. Esses vales serao entregues nas escolas,
incentivando os jovens a se envolverem diretamente nas atividades legislativas, a terem a
oportunidade de vivenciarem o funcionamento da Camara e, consequentemente, a



entenderem o impacto de suas vozes nas decisdes que afetam Caieiras, percebendo como
a participagao ativa pode contribuir positivamente para a cidade. Além disso, folders
informativos serdo distribuidos durante o evento de langamento da campanha, nos
terminais de énibus, trens e, posteriormente, também nas escolas. Os folders oferecerdo
aos cidadaos um guia pratico sobre como participar das sessdes da Camara Municipal e
como interagir com seus vereadores. Neles, serdo explicados as principais fungdes da
Camara, como funciona o processo Legislativo, os canais de participagao disponiveis, além
de instrugdes sobre como enviar sugestées e acompanhar as pautas das reunides. Com
essas informacdes, os cidadaos terdo acesso a tudo o que precisam saber para se
engajarem de maneira ativa nas acdes da Camara.

Conclusao

A campanha "Minha Voz Vale Mais" vai além de uma simples agdo de comunicagdo; &€ um
convite para que toda a populagéo de Caieiras se una em torno do poder da participagdo
cidada no processo democratico. Ao incentivar o engajamento de todos nas decisbes
da Camara Municipal de Caieiras, buscamos reforcar a ideia de que a voz de cada individuo
€ essencial para construir uma cidade mais justa, préspera e inclusiva. A Camara Municipal
n&o € apenas um espaco institucional, mas um ponto de encontro onde as necessidades
da comunidade sdo ouvidas e transformadas em politicas publicas que impactam
diretamente a vida de todos. Por meio de agbes diretas, queremos que todos se sintam
protagonistas dessa mudancga. A participacéo ativa na Camara Municipal de Caieiras é uma
oportunidade uUnica para que cada cidadao, independentemente de sua origem ou faixa
etaria, possa contribuir diretamente para o futuro de nossa cidade. Nossa misséo é fazer
com que os cidadaos de Caieiras compreendam a importancia de suas vozes e de
envolvimentos ndo apenas nas eleicdes, mas também no dia a dia da cidade, nas
discussdes e decisdes que moldam o nosso futuro. A Camara Municipal de Caieiras, com
seu compromisso em ouvir a populagdo e agir conforme as necessidades, é o canal
essencial para garantir que a cidade caminhe rumo a um futuro mais democratico, mais
unido e mais consciente do seu potencial. Com esta campanha, ndo estamos apenas
promovendo a participagdo, mas também destacando o trabalho arduo e dedicado dos
vereadores da cidade, que estdo constantemente em busca de solugdes eficazes para os
desafios enfrentados por Caieiras. Estamos fomentando um legado de responsabilidade
civica, fortalecimento da comunidade e garantia de um futuro mais colaborativo e
transformador para todos. Nosso objetivo € que essa campanha inspire todos a reconhecer
o poder da sua voz, a importancia de se envolver no processo e a fazer parte da mudanca,
tornando Caieiras um lugar mais solidario, engajado e consciente do valor de cada cidad&o.

Pecas utilizadas: Pecas extras:

1. Cartaz TikTok

2. Banner (MUB Estatico) Facebook

3. Filme de 30 segundos - YouTube Bal&do Personalizado (evento)
4. Jornal Bloco de Notas (evento)
5. Folder Totens (evento)

6. Instagram Camisetas (evento)

7. Qutdoor Vale

8. Radio Botton

9. Busdoor Front-Light

10. Google Display




Estratégia de Midia e Nao Midia

Campanha: “Minha Voz Vale Mais”

Estratégia de Midia: Em midia, destacam-se a Cobertura e a Frequéncia de Exposigéo,
variaveis que norteiam qualquer planejamento de comunicacgao.

A Cobertura € a quantidade (%) do publico-alvo que queremos impactar ao menos uma vez,
enquanto a Frequéncia é o numero médio de vezes que essa quantidade de pessoas é
exposta a mensagem publicitaria; € a que deve ser sempre priorizada em qualquer
estratégia de midia.

Grafico 01 — Alcance x Frequéncia
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No mundo atual tecnoldgico, complexo, densamente competitivo e congestionado
diariamente pela multiplicidade de formatos, estimulos e informacdes que interferem e até
modificam comportamentos e mudangas nos habitos de consumo das pessoas, atrair a
atencéo delas é um desafio diario.

O objetivo primario da campanha “Minha Voz Vale Mais” é atrair a atencédo da populagéo
de Caieiras para o funcionamento e importancia dos trabalhos legislativos da sua Camara
Municipal; de incentivar os cidadaos de Caieiras a acompanharem as sessdes ao vivo e de
participarem das audiéncias publicas que envolvam decisées que influenciardo o futuro da
cidade.

Sao proposicdes que demandam meios e veiculos de comunicagdo com grande alcance
geografico, rapidez na cobertura de publicos objetivados e geradores de frequéncia de
exposicao, ratificada aqui como variavel de midia principal da nossa estratégia, uma vez
que queremos que a Camara Municipal de Caieiras esteja nas mentes e nos coragdes dos
municipes o maior tempo possivel, e isso se consegue com exemplos, acoes e repeticdo
de mensagens.

Publico-Alvo: Toda populagéo de Caieiras é visada pela campanha “Minha Voz Vale Mais”,
incluindo influenciadores e formadores de opinido locais. Sendo assim, e de acordo com a
classificagéo socioecondmica do Kantar Ibope, definimos como publicos-alvo:

Publico 1 (prioritario): Ambos os Sexos, ABCDE, 4+

Publico 2 (secundario):  Ambos os Sexos, ABC, 25+

Mercado-Alvo: O municipio de Caieiras € a praga Unica de midia.




Periodo de Veiculagdo: Toda campanha publicitaria & dividida em Langamento e
Lembranga (sustentagéo ou continuidade). O briefing estabelece um periodo de 60 dias de
veiculagdes. Assim, para melhor demonstracdo e otimizacéo dos investimentos em midias,
definimos, como padréo de exibicdo, um més com quatro semanas, totalizando 8 (oito)
semanas, sendo:

Langcamento (4 semanas) e Lembranga (4 semanas)

Investimento: De acordo com o edital, para toda a campanha esta disponibilizado o valor
de R$ 150.000,00 (cento e cinquenta mil reais), cuja distribuigdo, sugerida, demonstramos
abaixo:

Midia: R$ 97.200,00
Nao Midia: R$ 23.800,00
Producdo: R$ 29.000,00
TOTAL R$ 150.000,00

Selegao dos Meios de Comunicagao: O quadro abaixo, apresenta os habitos de consumir
midia em 15 mercados brasileiros, em que se se destacam as midias Digital (90%) e Out
Of Home (88%), a frente da TV Aberta (72%). Na sequéncia, aparecem o Radio e o Jornal
Impresso com 51% e 31%, respectivamente.

Tabela 01- Penetragao dos Meios

PENETRAGAO DO MEIO NO TOTAL DA POPULACAO - 30 dias

Midia Digital 90,7%
Midia Out-of-home 88,5%
TV aberta 72,4%
Radio AM + FM 55,4%
Jornalimpresso + digital 31,5%
TV por assinatura 25,2%
Revista impresso + digital 24,3%
Cinema 13,9%

Fonte: lbope Media - TGl - 15 mercados - 2022 (filtro 12 a 75 anos)

Atributos e Caracteristicas dos Meios de Comunicagao: Pesquisa americana, publicada
em 1983 pela Advertising Age, lista duas dezenas de atributos dos meios de comunicagao
em relagdo a veiculagdo de anuncios, com notas de 1 a 10, conforme sua relevancia
estratégica, que inspiraram a montagem da tabela brasileira abaixo, baseada em opinides
de profissionais participantes do Grupo de Midia Sao Paulo:
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Tabela 02 — Atributos dos Meios

ATRIBUTOS RELEVANTES NOS MEIOS TV ABERTA RADIO JORNAL OOH CINEMA INTERNET
Abrangéncia geografica pulverizada 10 10 5 1 1 10
Alta cobertura 10 8 4 6 1 1
Capacidade de reminiscéncia 3 10 4 3 7 3
Cobertura indiscriminada 8 6 3 10 3 2
Credibilidade 6 6 10 5 6 5
Delimitagado geografica 5 7 5 10 10 1
Detalhamento da mensagem 4 2 _ 1 4 10
Disperséao reduzida de publico 5 5 7 1 6 6
Documentagio 3 1 10 1 5 10
Envolvimento sensorial 8 5 1 4 10 7
Elasticidade na veiculagdo L] 6 1 10 ¥ 6
Forga de comunicagao 10 7 7 4 2 2
Identificagdo de embalagem 7 1 4 10 T 10
Impacto 5 2 5 6 8 5
Interatividade 6 8 1 1 1 10
Intromissao 10 7 4 10 1 1
Introspecgao 3 5 8 1 6 10
Permite baixa frequéncia 4 2 10 8 8 5
Rapidez de cobertura 10 6 10 5 4 4
Recursos de cinema 10 1 1 1 10 8
Regionalizagdao 6 7 7 10 10 2
Seletividade de publico 4 5 7 1 6 10
Versatilidade de formatos 6 2 6 5 2 3
Vida atil da mensagem 1 1 3 10 T 5

Ao analisarmos os habitos de consumir os meios de comunicacao e seus atributos, e
considerando o limite orcamentario da campanha “Minha Voz Vale Mais”, escolhemos as
midias DIGITAL e OOH, como principais, e o RADIO e o JORNAL, como meios de apoio,
cujos usos e funcdes descrevemos em Tatica de Midia — Justificativa no Uso dos Meios de
Comunicacgao.

Tatica de Midia - Justificativa no Uso dos Meios de Comunicagao:

Internet / Digital: Lider absoluta em habitos de consumo de meios de comunicacao, a
INTERNET tem na interatividade, seletividade de publico e abrangéncia geografica como
alguns dos seus principais atributos. Estara em todas as fases da campanha, com a funcéo
estratégica Always On — de estabelecer conexao permanente; de estar sempre em contato
com os TODOS publicos-alvo da campanha “Minha Voz Vale Mais” — gerando visibilidade,
incrementando a lembranca e estimulando o engajamento dos cidad&os e cidadas.
Mulheres (52%), pessoas situadas economicamente nas classes ABC (87%) e com menos
de 45 anos (66%) compdem o perfil do internauta brasileiro. A internet se destaca pela
capacidade de criar segmentacdes avancadas.




Tabela 3 — Perfil do Internauta no Brasil

PERFIL DO INTERNAUTA BRASILEIRO

% SEXO % CLASSE % IDADE

Homem | Mulher | AB | C | DE | 12-19 | 20-24 | 25-34 | 35-44 | 45-54 | 55+

| a8 | 52 [39f[a8|13]| 1a [ 10 | 21 | 21 | 16 | 19 |

fonte: Kantar |bope - TG1 - 15 mercados

Grafico 02 — Ranking Brasil — Aplicativos Top 10 — Base Mobile
Total Visitantes Unicos (mil) — Total Mobile

YouTube (Mobile App) I 110.053
Google Search (Mobile App) I 105.634
Google Play (Mobile App) IS 102.416
WhatsApp Messenger (Mobile App) I 102.152
Instagram (Mobile App) GGG 03.968
Gmail (Mobile App) I 03.205
Facebook (Mobile App) I 85.286
Google Photos (Mobile App) I 81.519
Google Maps (Mobile App) NN 78.230
Google Drive (Mobile App) I 73,907
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Grafico 03 — Ranking Brasil — Redes Sociais
Total Visitantes Unicos (mil)

12.000
10.307
10.000
8.000 y
6.000
4.000 3158
2.000 LT ST —
B 426 248 154 131 119
0 ] - — i = _
N+ £ 5 =]
E A I K &
& e ¢ G P S S R
& Py N & (& & N
& o o) & o &
¢ A B S
S >
\;}" \s )
&

Nossa Ideia Criativa propde a produgao e exibigao de comercial de 30" no YouTube, banner
no portal G1, midia programatica via Google Display e posts interativos tanto no Facebook
quanto no Instagram.




Anexo 01 — Mapa de Programacéo Internet

PROGRAMACAO INTERNET MES 1 MES 2
semana 1 semana 2 semana 3 semana 4 semana 5 I semana 6 | semana 7 r semana B s | TOTALTABELA
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SEGMENTACAQ FORMATO

YOUTUBE ADS comercial 30" -

PORTAL G1 banner retingulo médio
R$ 42330
GOOGLE DISPLAY s5Ges integradas com
outros meios.
META posts interativos
banner 350 x 350 px iy I i 3]
PORTAL CIDADE AGORA 4 (1|1 b
{disria) AL ; M dE|La 40 R$ 9.000

Total Internet (digital) 40 R$51.330

OOH: Segunda em penetracao (habitos de consumo de meios), as midias Out Of Home
(OOH) sé&o indispensaveis em cobrir e impactar os publicos economicamente ativos e em
movimento. Segundo estudos do Kantar Ibope, 99,5% dos respondentes do TGl (Target
Group Index) utilizaram ao menos um meio de transporte em um periodo de 7 dias. A
variedade de formatos grandes, médios e pequenos, estaticos e digitais, geram alto indice
de atencao porque sua diversidade de ambientes externos e internos possibilitam acgdes
segmentadas e geolocalizadas. Além disso, suas periodicidades de exibicdo — semanal,
bissemanal, quinzenal, mensal — dao elasticidade as campanhas, contribuindo na
manutencao da lembranca da campanha e de seus predicados.

Grafico 04 — Potencial OOH
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Grafico 05 — Potencial em Toda a Jornada
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Todos esses locais possuem presenca efetiva de OOH, tornando claro o
grande potencial e diversidade que o meio possui.

Grafico 06 — Penetracdo OOH

PENETRACAO OOH
FORMATOS

Entre os formatos de OOH se

destacam aqueles que se

encontram majoritariamente nas

ruas: Transportes (68%), 87%

Estabelecimentos Comerciais

(67%), Grandes Formatos (65%)

€ Mobiliario Urbano (64%). 68% 67% GE% ki
E esse é um dos grandes

diferenciais do Meio: a presenga

em diversos formatos, que : 43%
devido a mobilidade oferece

contato com seus consumidores

em diferentes momentos.

w

Selecionamos o tradicional OUTDOOR, que estara em pontos estratégicos da cidade, com
a fungéo de apoiar o langamento da campanha “Minha Voz Vale Mais”. Segundo o Kantar
Ibope, 90% das pessoas utilizam algum tipo de transporte publico ou privado, dado que
define o BUSDOOR e a ESTACAO DE TREM DE CAIEIRAS como canal e ambiente de
midias OOH, essenciais no papel de lembrar diariamente as pessoas sobre a relevancia do
trabalho Legislativo, incentivando-as a participarem e a acompanharem as sessdes que
acontecem na Camara Municipal de Caieiras. Segue o mapa de programacao:
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Anexo 02 — Mapa de Programagao OOH

PROGRAMAGAO OOH - CAIEIRAS =X nés z
[ perioai | semanad semana 2 semana 3 semana 4 semana § semana § semana 7 semana 8 | 1O [ vovaucrases
weko | e oo e | | e o T T L T e
ouTnoor pm:ms wlificn; | TTRCADTIR | M ,:, “ 4 | msase0
BUSDOOR estitico 10 20 | RS$18.200
ONIBUS (Nnhas a definir) ‘adeshos vidro Lraseire. dias
cPmM nus am |

Radio - Jingle 30”: O RADIO tem alto alcance geografico e forte influéncia local/regional.
Tem perfil predominantemente jovem-adulto mais (82% tém entre 20 e 65 anos) com
audicdo praticamente off-line (93%). Assim, & indispensavel na geracdo de frequéncia,
contribuir na fixacdo de uma marca, conceito e mensagem, por isso a preseng¢a do meio
em todas as fases da campanha “Minha Voz Vale Mais”.

Tabela 04 — Perfil de Quvintes de Radio

PERFIL DE QUEM OUVE RADIO

% SEXO

% CLASSE SOCIAL

% FAIXA ETARIA

Homem | Mulher

ae | ¢ | oe

12/19 | 20/24| 25/34 | 35/44 | a5/54 | 55/64 | 65/75

52

49

[| a1 | aa | 14 || 10 | s

[ 20 | 22 | 18 | 1a [ o |

fonte: Kantar lbope Media -TGI - 15 mercados

Grafico 07 — Participacao da Audiéncia Radio

93%

Total Radio Off-line

m Total Radio Web

Fonte: Kantar Ibope EasyMedia4



Grafico 08 — Participagdo do Alcance Radio

Grande Séo Paulc NN 76°%
Campinas I 79%
Distrito Federal I 79%
Grande Salvador NN 81%
Grande Porto Alegre [ i e W i S IR S T S e B ] g5,
Grande Belo Horizonte | 277
Grande Rio de Janeiro I 8 1%

70% T2% 74% 76% 78% 80% 82% 84% 86% 88%

Fonte: Kantar Ibope EasyMedia4
Leitura: Numero de pessoas diferentes que declararam ter ouvido radio ao menos 1 minuto

nos ultimos 3 meses

Anexo 03 — Mapa de Programacgéo de Radio

PROGRAMAGAD RADIO - IINGLE 30° MES 1 MES 2

PRAADE HORARIO semana1 |  semana2 semana3 | semana4 semana5 | semanab | semana7 |  semanad TOTALTABELA

MDA mioia OGRAM GEHER oamcko
s | ° | [fsoo] o (][ [<[a[=[SEL I-M EEENEEEEEEnEEEEa0E e EE B0 EEE000nEEnnn0naE
—m—

NOVA FRANCO DA JORNALISMO;

engio | "o | e | i [ e -m"-lllllllllllll

RADIO LOCAL MOSICA;

i Il e e ey o |||||||[|H]|

TOTALINVESTIMENTD MIDIARADID 142 RSG.510

Jornal: Um dos principais atributos do JORNAL é o de transferir credibilidade; de ser fonte
de informagéo confiavel. O leitor de jornais esta situado nas classes ABC (93%), tem mais
de 25 anos (81%) e I1& mais em dias uteis (77%) e aos sabados (53%).

82 RS 4510

60 | R$s.100

Tabela 5 — Perfil do Leitor de Jornal

PERFIL DE QUEM LE JORNAL

% SEXO % CLASSE % IDADE
Homem | Mulher | AB| C | DE | até 24 | 25/34 | 35/44 | 45/54 55+

[ 52 | 48 |s54[39| 7| 19 | 22 [ 22 | 17 | 20 |
fonte: Kantar Ibope Media -TGI - 15 mercados
filtro leu jornal impresso + digital nos ultimos 30 dias (\ § .
< \

Tabela 6 — Habito de Leitura de Jornal por Dia de Semana

LEITURA DE JORNAL IMPRESSO + DIGITAL - POR DIA DA SEMANA

| MERCADO | Segunda a Sexta ] Sabadoe Domino|Sabado]Domingo|

Sao Paulo Interior (exceto Campinas e Baixada Santista) 7% 58% 53% 47%

fonte: Kantar Ibope Media -TGI /filtro leu jornal impresso +digital nos ultimos 30 dias
filtro leu jornal impresso +digital nos ultimos 30 dias

Ao recomendar JORNAL, em seu padrdo tradicional (impresso), queremos reforgar os f
principais objetivos da campanha “Minha Voz Vale Mais”, destacando como a participacdo J;'
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na Camara Municipal pode gerar mudancas reais e positivas para a cidade. Assim, para
exercer essa funcéo, programamos o jornal Cidade Agora, de distribuicdo gratuita, como
apoio ao lancamento.

Anexo 04 — Mapa de Programacéo de Jornal

PROGRAMAGAO JORNAL - CAIEIRAS MES 1
TOT TOTAL
medidas anuncio semana 1 semana 2 semana 3 semana 4
velcula coptalco tipo periodk tiragem . L o
editorial coluna altura cidade coluna altura
ks g {cm) e (m)Dllqq:st'lqquDsqusSDsqusS
LANCAMENTO
JORNAL SRR 4 6 pégina inteira 1
CIDADE “”:"'a'"" i 40 | quinzenal | 25.000 1 | R$7.500
acoma | ' o) S HRNRNRNERNNN
INVESTIMENTO MIDIA JORNAL 1 RS 7.500

Uso de Recursos Proprios: Site e as redes sociais da prefeitura de Caieiras — Instagram,
Facebook, YouTube — serao usados durante todo o periodo da campanha, reforgando e
incentivando a participacéo nas sessdes da Camara Municipal.

Mapa de Canais:

Instagram: Instagram se tornou uma das redes sociais mais utilizadas no Brasil, passando
até mesmo do Facebook. De acordo com o levantamento da ComScore, em média, os
brasileiros destinam mais de 14 horas mensais para a plataforma da Meta, em seguida vém
YouTube e TikTok. E importante que esse seja um canal prioritario e principal, uma vez que
a audiéncia recorre a essa rede para buscar informagoes, atualizacdes e entretenimento.
A rede social conta com diversas fortalezas, como facilidade de informag&o em tempo real,
potencial de reconhecimento e engajamento, além da gestdo de comunidade com
seguidores - administrando haters e advogados de marca. -

Com uma linguagem mais direta, textos e videos verticais mais curtos e uso de hashtags
estratégicas, vamos potencializar as boas praticas para amplificar a mensagem da
campanha “Minha Voz Vale Mais” nas redes sociais. A estratégia principal é incentivar o
publico a se engajar com a campanha e a participar de forma mais efetiva das sessdes da
Céamara Municipal de Caieiras.

YouTube: Ideal para conteiidos mais longos e imersivos, iremos potencializar as agdes de
campanha utilizando o YouTube como canal social mais emocional. Aqui, a fortaleza da
plataforma de video sera contelido institucional, mas sem deixar de ser inovador, criativo e
informativo.

Facebook: Atualmente a grande fortaleza do Facebook é a diversidade de formatos, além
do potencial de gestédo de comunidade por meio de Grupos e Comunidades. O canal atuara
como um grande hub de conteudo, enfatizando e potencializando as proposi¢des da
campanha “Minha Voz Vale Mais”.

No Brasil, o Facebook ainda conta com um poder de alto engajamento por meio de
conteudos veiculados via midia, potencializando alcance por meio de uma diversidade de
formatos, e por meio de mengdes & Camara Municipal de Caieiras, através das interacbes
sociais e compartilhamento de conteldo.

Site Camara Municipal: O site € um dos canais de maior contato com o publico em geral.
Por causa disso, consideramos algumas acdes relevantes que terdo sua execugao no site.
Além de trazer codigos visuais modernos e compativeis com as melhores praticas da
experiéncia do usuario, € necessario pensar na visualizagdo mobile também.

ﬂl’l
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TikTok: Crescendo cada vez mais no Brasil, o TikTok tem como suas fortalezas videos
curtos e dindmicos, dita tendéncias e hoje é utilizado, também, como um mecanismo de
busca.

O TikTok vem se tornando referéncia como plataforma de contelido justamente por agregar
entretenimento com informagdo. Dentro da estratégia de conteldo para essa rede é
fundamental utilizar palavras-chaves e otimizacdo de videos para potencializar ainda mais
a estratégia de SEO.

Na plataforma é possivel trabalhar frentes de comunicacdo como dicas, tutoriais, reviews,
noticias e conteudos mais leves, com uso do bom humor sem ser escrachado. Essas frentes
de comunicag&o serdo estruturadas por meio de editorias e através da amplificacdo de
projetos com influenciadores e/ou colaboradores da Camara de Caieiras.

Por ser um canal que se conecta com facilidade e de maneira auténtica com a audiéncia, é
interessante trabalharmos contelidos além da campanha, como contetidos mais voltados
para entretenimento sem deixar de ser institucional, e com alto potencial de awareness e
engajamento.

Estratégia de Nao Midia: Sera organizado e produzido tanto o Evento de Langamento
oficial da campanha “Minha Voz Vale Mais” na Avenida dos Estudantes quanto uma Blitz no
Terminal de Onibus da cidade:

Evento de Langamento na Avenida dos Estudantes: Participagdes de grupos artisticos
locais, musica com DJ, instalagédo de totens interativos, colocacao de cartazes, distribuicdo
de folders e brindes (blocos de notas, bottons, baldes personalizados); outras agoes
promocionais.

Blitz em Terminal de Onibus: Em paralelo ao Evento de Langamento, uma Blitz
acontecera no principal terminal de 6nibus da cidade de Caieiras, com entrega de folders e
brindes.

Tabela 7 — Resumo da Estratégia de Nao Midia

RESUMO DA ESTRATEGIA NAO MIDIA
MES 1

AMBIENTE / LOCAL semana 1 semana 2 semana 3 semana 4 TOTAL

Dfs|t|q|laqls|S|D|s|t|qlqls|S|D|s|t|alals|S|D|s|t|qg|als|S

LANCAMENTO
EVENTO DE LANCAMENTO NA
AVENIDA DOS ESTUDANTES R312.900
BLITZ EM TERMINAL DE ONIBUS R$ 5.900

TOTAL RS 23.800

dia e horario de realizagio a confirmar/definir
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Anexo 5 — Resumo Geral da Campanha

RESUMOD GERAL DA CAMPANHA

TOTAL INVESTIMENTO

‘MiDIAS, NAD = MES 1 MES 2
mipias, semana 1 semana 2 semana 3 semana 4 semana 5 semana 6 semana 7 semana 8 VERBA % PART
AMBIENTES DE MiDIA
PRODUCAD ofs[t]a]a]s[s[o]s]t]a]a]s]s][o]s] t]a] al s[s]e]s]tTaa] s[SIE]s [ talals[s[o]s]t[aa]s[s[o]s] t[a]a]s[sIo]=] t]a]a]=]5]
Facebook | Youtube | Google
DIGITAL Display / Portal Cidade R$51.330 | 34,22%
Agora
‘Outdoor | Busdoor | Estagao
OCH Calelras (CPTH) R$28.760 | 19,17%
RADIO Jingle 30" R$9.610 | 6,41%
JORNAL 1 Pagina Inteira R$7.500 5,00%
Evento na Avenida dos
Nio Midia Estudantes; Blitz em R$23.800 | 15,87%
Torminal de O
i Video 307; Jingle 20";
Produgao Influe R$29.000 | 19,33%
Site; Redes Sociais; TV
Midias Préprias . =L} 0,00%

RS 150.000

100%



Anexos

Anexo 01 — Mapa de Programagcéo Internet

PROGRAMAGCAO INTERNET MES 1 MES 2
TOT
N semana 1 semana 2 semana 3 semana 4 semana 5 semana 6 semana 7 semana 8 TOTAL TABELA
SEGMENTACAO FORMATO INS
s|t|qglqls s|tlqlals|S|D|s|t]alqls s|t|q|lqls s|t]lqlqls s|t|qlq|s|S|D|s|t|alal|s s|t]lqlals
LEMBRANCA
YOUTUBE ADS comercial 30"
PORTAL G1 banner retangulo médio &
| RS 42.330
GOOGLE DISPLAY agbes mtegradfxs com
outros meios
META posts interativos
PORTAL CIDADE AGORA ba""er(:;?i:fso pX 40 | R$9.000

Total Internet (digital) 40 RS$51.330






Anexo 02 — Mapa de Programacgéo OOH

PROGRAMAGAO OOH - CAIEIRAS MES 1 MES 2
ambiente / periodi semana 1 semana 2 semana 3 semana 4 semana 5 semana 6 semana 7 semana 8 TOT TOTALTABELA
icul produto formato posicao medidas idade NS
valsiRe 2 DstqquDstqquDstqquDstqquDstqqs-SDsqusSDstqquDstqqu
4 ROTEIRO A DEFINIR 9,00mx3,00m 1
OUTDOOR estético i tsemans) ! ( e;) R$ 4.560
PONTOS i dias
10 10ONIBUS POR LINHA 10 30
BUSDOOR estatico R$ 18.200
ONIBUS (linhas a definir) adesivos vidro traseiro dias
ESTAGAO 1 30
CAIEIRAS estatico 1MUB ESTATICO 2,385m x 1,125 m R$ 6.000
CPTM MuUB dias

INVESTIMENTO MIDIA OOH

26 RS 28.760
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Anexo 03 — Mapa de Programagéo de Radio

PROGRAMAGCAO RADIO - JINGLE 30" MES 1 B

] MES 2
VEICULO DE PRACA DE

Z N HORARIO semana 1 semana 2 semana 3 semana 4 semana 5 semana 6 semana 7 semana 8 e TOTAL TABELA
MiDIA MiDIA PROGRAMA GENERO EXIBICAO
INfcio| Fim |D s[thlqlsls D,slthlqlsls Dlsl Dlsl thl
B : :- 3] | _ ".. %

Jfa[=[sT=[ o[-l [ sl of[: FlT [a[«[s L a[a[:[5]

o3 —
e e E ol aw

= LEMBRANGA
NOVA FRANCO DA JORNALISMO:

a ROTATIVO " | seg/sex |07:00]19:00 40 ;
ESTAGAO FM ROCHA SERVICOS e/ U0 H 1 82 | Rr¢$as10
RADIO LOCAL MUSICA;

’ Seg/s . . 0
WES CAIEIRAS Rotatvo | o0 o | seelsex |07:0019:00 60 | R$5.100

TOTAL INVESTIMENTO MIDIA RADIO 142 R$9.610







Anexo 04 — Mapa de Programacao de Jornal

PROGRAMAGAO JORNAL - CAIEIRAS

MES 1
< o TOT TOTAL
medidas anincio semana 1 semana 2 semana 3 semana 4
4 conteudo . periodi : INS TABELA
veiculo S tipo . tiragem
editorial coluna altura cidade coluna altura ; 5 ‘ < Btnl . | ¢ < ’ s
(largura cm) (cm) (largura cm) (cm) ol H %9 L
JORNAL e a 6 pagina inteira ¢
CIDADE "°:'°'a|”° Berms 40 quinzenal | 25.000 _ 1 | R$7.500
AGORA oca ee (26,0 cm) 6 38
INVESTIMENTO MIDIA JORNAL 1 R$ 7.500






Anexo 5 — Resumo Geral da Campanha

RESUMO GERAL DA CAMPANHA

TOTAL INVESTIMENTO

Lembranca

MIDIAS, NAO T MES 1 MES 2
MIDIAS, , semana 1 semana 2 semana 3 semana 4 semana 5 semana 6 semana 7 semana 8 VERBA % PART
= AMBIENTES DE MIDIA _ -
PRODUGAO o[s[ e[ a[=]S[o[=]a[al[[o[=[[a[a[=[S[oTs s [a[a[=[S[o]=] [a]a[s [S[o[=] [a[al=[S[oT=] < a[a[s[S[E]s s [a] o[]S
Facebook / Youtube / Google | e T g Nk S SRR TR F P e FE L
DIGITAL Display / Portal Cidade R$51.330 | 34,22%
Agora
Outdoor / Busdoor / Estagdo |
OOH Caieiras (CPTM) RS 28.760 19,17%
RADIO Jingle 30" R$9.610 6,41%
JORNAL 1 Pagina Inteira RS 7.500 5,00%
Evento na Avenida dos
Nao Midia Estudantes; Blitz em RS 23.800 15,87%
Terminal de Onibus
Produgéo Miia A inpls 207 R$29.000 | 19,33%
Influencers
Midias Proplas Site; Redes Sociais; TV 0,00%
Camara

RS 150.000 100%

P X
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