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48’ Feira de Bordados de Ibitinga

Contexto:

Ibitinga, localizada no interior do estado de Sao Paulo, € conhecida como "Cidade dos ‘
Bordados" devido a sua longa tradi¢céo na produgéo de bordados e trabalhos téxteis. “
A cidade se destaca na industria de bordados, o que a tornou famosa nao apenas no |
Brasil, mas também internacionalmente. Atradi¢ao dos bordados em Ibitinga comegou {
ha muitos anos, quando a cidade comegou a se especializar na produgao de bordados ‘
e artesanato téxtil. Com o tempo, essa tradicao se consolidou e se tornou um dos ?
principais simbolos da cidade. Ibitinga abriga uma grande quantidade de artesdos e

pequenas empresas que se dedicam ao bordado. Esses profissionais utilizam técnicas

tradicionais e modernas para criar produtos variados, incluindo toalhas, panos de

prato, roupas e pecas decorativas. A cidade organiza eventos e feiras dedicadas ao

bordado, como a Feira do Bordado, que atrai visitantes de diversas regides. Esses

eventos ajudam a promover o artesanato local e a impulsionar a economia. O desafio

era aumentar a visibilidade: reforgar a imagem de Ibitinga como um centro de

exceléncia em bordados e atrair turistas e compradores. Valorizar o artesanato local:

destacar a qualidade e a diversidade dos bordados produzidos na cidade. Impulsionar

o turismo e o comeércio: aumentar o fluxo de visitantes e estimular as vendas de

produtos de bordado além de destacar a tradigdo, a qualidade e a autenticidade dos

bordados de Ibitinga, e convidar as pessoas a explorar e apreciar o artesanato local.

Estratégia e Execugao:

Para alcance da populacé@o de forma abrangente e efetiva, utilizamos a TV Tem para

divulgar a Feira de Ibitinga. A TV Tem é uma afiliada da Globo e possui uma grande

audiéncia na regido, o que é muito eficaz para promover eventos locais.

Entendemos dessa forma que esta estratégia oferecia uma oportunidade valiosa para

alcangar um publico amplo e diversificado nas pracas de Bauru e Sorocaba. Com uma

abordagem bem planejada que combina comerciais impactantes e spots de radio com

roteiros convidativos, esperavamos aumentar significativamente a visibilidade da feira,

atrair visitantes e engajar a comunidade.

Divulgamos tambem a Feira de Ibitinga na TV Band, especialmente na praca de

Presidente Prudente, por ser uma excelente forma de alcangar uma nova audiéncia e

aumentar a visibilidade do evento. ATV Band tem uma presenga significativa na regido

e oferece uma plataforma eficaz para promover a feira.

Outra emissora que utilizamos para divulgar a Feira de Ibitinga foi a TV Record, por

ser uma excelente estratégia para alcangar um publico amplo e diversificado nas

cidades de Bauru e Ribeirdo Preto. ATV Record possui uma grande audiéncia regional

e nacional, e sua programacéo variada pode oferecer multiplas oportunidades para

promover o evento. ATV Record, em nossa anélise, ajudaria a maximizar a visibilidade M

do evento, atrair visitantes e garantir o sucesso da feira. Integrar a publicidade nas

redes de TV potencializa ainda mais o alcance e a eficacia da campanha.

Para maximizar os resultados, utilizamos o SBT para promover a Feira nas pragas Jal .

e Ribeirao Preto. Com a mesma abordagem planejada, que inciui um comercial (,/

elaborado e atrativo, a TV SBT ajudou a aumentar a visibilidade da feira para o publico

da emissora e atraiu visitantes garantindo o sucesso do evento. Para a campanha

ganhar corpo e alcangar os mais diversos publicos, utilizamos também a veiculacéo

em radio, escolhendo a Radio Club para promover a Feira de Ibitinga. A Radio Club é

conhecida por seu impacto em nivel regional atingindo a populagio de Bariri e regido. '

Com uma estratégia bem planejada que inclui spots publicitarios, a radio aumentou a } L
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visibilidade do evento e atraiu um publico significativo local. Integramos a publicidade
na radio com a TV para maximizar o impacto da campanha e garantir o sucesso da
feira. Para finalizar, utilizamos a Radio Massa para divulgar a Feira de lbitinga
especialmente para completar o alcance, considerando a popularidade da radio nas
regides onde esta presente. A Radio Massa possui uma forte audiéncia regional e foi
um canai potenie para atingir o publico-aivo da feira.

Resultado:

O nosso case de sucesso se destaca na escolha adequada das midias para divulgar
a campanha da Feira de Ibitinga. Foi crucial para o sucesso da comunicagao, pois
uma boa escolha de midias pode maximizar o impacto da campanha, atingir o publico-
alvo de forma eficiente e otimizar o retomo sobre o investimento. Sendo assim,
escolher as midias certas para divulgar uma campanha é uma decisdo estratégica que
afeta diretamente o sucesso da comunicacdo. A escolha adequada garante que a
mensagem atinja o publico-alvo de maneira eficaz, maximiza o impacto da campanha
e otimiza o orgamento. E essencial analisar cuidadosamente as caracteristicas de
cada midia, alinha-las com os objetivos da campanha e monitorar os resultados para
ajustar a estratégia conforme necessario. A nossa abordagem bem planejada e
informada tornou a campanha eficaz e bem-sucedida.

Ibitinga — Midias utilizadas
Emissoras de TV:

TV BAND - Praga Presidente Prudente - Periodo de junho e julho de 2024
TV Record - Praga Bauru e Rio Preto - Periodo de junho e julho de 2024
SBT - Praga Jau e Ribeirao Preto — Periodo de junho e julho de 2024
Radios:

Radio Club FM, de Bariri - Periodo junho e julho de 2024

Radio Massa FM - Periodo junho e julho de 2024

TV Tem (Globo) - Praga Bauru e Sorocaba — Periodo de junho e julho de 2024 Q_\

Campinas, 05 de agosto de 2024.
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Luana Moraes — Secretaria de Comunicagao
Prefeitura Municipal de Ibitinga
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Alexandre Bandetini Keli A. Bandetini
Diretor Geral Diretora de Operagées e Projetos
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Relagéo pegas que se encontram no PEN DRIVE do Relato 48" Feira de Bordados

de lbitinga:

Agéncia: Gibbor Brasil Publicidade e Propaganda Ltda.

Cliente: Prefeitura Municipal de Ibitinga
Titulo: Spot de Radio

Producao: julho/2024

Veiculagdo: Publico Geral

Agéncia: Gibbor Brasil Publicidade e Propaganda Ltda.

Cliente: Prefeitura Municipal de Ibitinga
Titulo: Video: Expo Bordado
Produgéo: julho/2024

Veiculagéo: Publico Geral

Agéncia: Gibbor Brasil Publicidade e Propaganda Ltda.

Cliente: Prefeitura Municipal de Ibitinga
Titulo: Video: Feira do Bordado
Producéo: julho/2024

Veiculagdo: Publico Geral
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CET Rio — Campanha em Busdoor “Paz no Transito Comega por Vocé”.

Contexto:

A CET Rio (Companhia de Engenharia de Trafego) & responsavel pela gestdo da
mobilidade urbana na cidade do Rio de Janeiro, garantindo uma convivéncia harmoniosa
no transito entre veiculos, pedestres, ciclistas e transporte coletivo. Sua misséo e
assegurar a fluidez no trafego e a seguranca de todos os envolvidos.

O Maio Amarelo, movimento instituido pela ONU em 2011, tem como objetivo chamar a
atencdo para o elevado indice de obitos no transito. A campanha promove uma
mobilizagdo conjunta entre o Poder Publico e a sociedade civil, visando discutir a
seguranga viaria, engajar todos os setores envolvidos e aumentar a conscientizagao sobre
a importancia da seguranca no transito.

Como um ator fundamental neste contexto, a CET Rio & responsavel e se compromete a
promover e participar de projetos e programas de educagao e seguranga no transito. Para
a campanha de 2024, intitulada “Paz no Transito Comega por Vocé”, a CET Rio tem a
missdo de sensibilizar a populagdo para a importdncia de um transito mais seguro e
humano, com foco na redugao de acidentes e na promogao da prevengao.

Estratégia e Execugéo:

Para alcangar seus objetivos, a CET Rio optou pela divulgagdo da campanha atraves de
Busdoor. Esta escolha € estratégica devido a alta visibilidade dos veiculos de transporte
coletivo, que circulam por diversos destinos e frequentemente ficam parados em
congestionamentos e semaforos. Isso permite que motoristas, passageiros e pedestres
vejam e internalizem a mensagem da campanha.

A divulgagéo da campanha, que ficou em responsabilidade da agéncia, foi veiculada em
1500 énibus municipais, com linhas estrategicamente escolhidas, ao longo de 30 dias. A
extensa rede de veiculos garante uma ampla cobertura geografica, alcangando diferentes
areas da cidade e um publico diversificado, além da repeticdo diaria dos trajetos dos
dnibus, que reforga a mensagem, promovendo um maior reconhecimento e impacto. A
exclusividade do Busdoor durante a campanha & outro ponto positivo. Como o Unico
anuncio visivel no veiculo, a campanha nao compete com outras insergdes, mantendo o
foco e aumentando a eficacia da comunicagdo, reforcando assim a mensagem com 0
publico.

Resultado:
A escolha estratégica de utilizar o Busdoor para a campanha “Paz no Transito Comega por
Vocé” mostra-se altamente eficaz. A visibilidade e a cobertura proporcionadas pelos
Oonibus municipais garantem que a mensagem atinja um publico amplo e variado,
maximizando o impacto e a conscientizagdo. Esta abordagem esta alinhada com a missao
da CET Rio de promover a seguranga no transito e educar a populacdo, consolidando o
papel da companhia na gestdo da mobilidade urbana e na promocédo de um transito mais
seguro e humanizado.
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Campinas, 20 de agosto de 2024.

Maure Cezar e F. Ferrglia
Coordenador - CET / PRE {
Matr, 45/1.550.84

Mauro Cegzﬁd’e Freitas Ferreira

ordenador
CEDUT/CET Rio
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Alexandre Bandetini Keli A. Bandetini
Diretor Geral Diretora de Operagdes e Projetos

Gibbor Brasil Publicidade e Propaganda Gibbor Brasil Publicidade e Propaganda

COMPANHIA DE ENGENHARIA DE TRAFEGO DO RIO DE JANEIRO - CET-RIO
Rua Ulisses Guimaraes, n® 16— 3° Andar — Cidade Nova - Rio de Janeiro - RJ - CEP 20211-225
Tel.: (21) 2535-6050 e (21) 2535-6049 — gab.cetrio@prefeitura.rio
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Agéncia: Gibbor Brasil Publicidade e Propaganda Ltda. (
Cliente: COMPANHIA DE ENGENHARIA DE TRAFEGO - CET- RIO

Atendimento e Midia: Alexandre Bandetini

Peca: Busdoor

Veiculagdo: Divulgagéo por 30 dias em 1500 linhas municipais na cidade do Rio de
Janeiro.
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Campinas, 23 de janeiro de 2025.

74
Keli A. Bandetini
Diretora de Operacdes e Projetos
Gibbor Brasil Publicidade e Propaganda
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